Filip Tofil

Dyrektor kreatywny, projektant,

researcher i inicjator dziatan
zwigzanych z kulturg wizualna.
Zatozyciel interdyscyplinarnego
biura projektowego Syfon Studio.

W latach 2017-2022 cztonek
zarzadu Stowarzyszenia Tworcow
Grafiki Uzytkowej, gdzie pracowat
w roli kuratora konkursu Projekt
Roku. Zasiadat w jury takich
konkursow jak: National Prize for
Design (Slovakia), EBGE. Greek
Graphic Design & lllustration Awards,
Polish Graphic Design Awards,
Graduation Projects, Galeria Plakatu
AMS, AGRAFA.

[ Wygratem, zdobytem, zaptacitem...

Jakie sa najwazniejsze konkursy dla projektantéw
komunikacji wizualnej? Dlaczego bierzemy w nich udzial
i jakie korzysci moze przynies$¢ uczestnictwo twdorcom
na réznych etapach kariery? Kilka slow o kulisach
konkurséw i o wplywie, jaki rywalizacja moze mie¢

na spolecznos¢ specjalistow od komunikacji wizualne;.

W $wiecie projektantéw komunikacji wizualnej pewne tematy regularnie
powracaja. Scieraja sie plyty tektoniczne dyskusji wokol identyfikacji
narodowej oraz promocji regionéw, rysujac igla sejsmografu kolejne I love NY
po polsku. Gdzie$ pod stopami bulgocze magma pytan o prawa autorskie,

co pewien czas wywolujac erupcje oskarzen o plagiat. Huragan zmian
technologicznych, tsunami bardziej lub mniej uczciwych przetargéw i ocean
kurséw, ktorych nie ma czasu zrobic. I jeszcze kropelka po kropelce kapia
kwestie wycen, zarobkéw i sposobow na hackowanie subskrypcji pakietu
Adobe, zeby oszczedzi¢ tych kilka zlotéwek. W tym Srodowisku

za dostarczenie odpowiedniej dawki dopaminy odpowiada kalendarz
konkurséw branzowych. Daty naboréw, listy nominacji, ogloszenia wynikéw,
gale wreczenia nagrdd... Lubimy konkursy. Nawet jesli nie zamierzamy braé
w nich udzialu, uwielbiamy si¢ im przyglada¢, komentowac ich przebieg

czy werdykty jury. Posty organizatoréw ujawniajgce nazwiska laureatow

sa czgsto najbardziej poczytnymi tresciami w ciagu roku. Arena, gladiatorzy

i szczek zbroi, potem wzniesione w gére miecze i wiwatujace thlumy,

a na koncu wreszcie slawa i dobrobyt. Ile w tym prawdy? Zajrzyjmy za kulisy
branzowych igrzysk.

Liczba i réznorodno$¢ konkurséw moga zaskakiwac¢. Na czele stoja
konkursowi giganci — uznane, globalne przeglady, dajace przekrojowe
spojrzenie na to, co aktualnie dzieje si¢ w obszarze komunikacji wizualne;j.
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Zdobyte w nich statuetki dumnie spogladaja z pélek najwybitniejszych
wspolczesnych biur projektowych. W tym gronie wymienitbym

, ktory od 2011 roku przyznaje nagrody w kategoriach Brands
& Communication Design (wcze$niej byl skupiony na wzornictwie),

, a takze zOlty olowek ,
ktéry w wigkszym stopniu skupia uwage odbiorcéw po drugiej stronie Oceanu
Atlantyckiego. Zaraz za nimi plasuje si¢ peleton konkurséw, a wsréd nich:
; , bedacy kontynuacja

Federal Award for Good Design, przyznanej po raz pierwszy w 1969 roku;

, zbudowany na nazwisku austriackiej gwiazdy
dizajnu z okresu miedzywojnia. Zainteresowanie projektantéw coraz
skuteczniej przyciaga réwniez Azja, gdzie rozwijajg sie takie marki
konkursowe jak czy . W ogonie
znajdziemy przygasla gwiazde , przegladu organizowanego
przez wydawce kultowego niegdy$ magazynu ,,Graphis”, oraz konkursy mniej
umiejetnie budujace swoja publicznos$é, takie jak DNA
czy . Ten drugi zreszt stal si¢ niemalze pomnikiem
chybionej komunikacji. Na swojej stronie opisuje si¢ jako jeden ,,z
najwiekszych, najbardziej prestizowych i wplywowych wyréznien
w dziedzinie wzornictwa na $wiecie”, za$ laureatom obiecuje mozliwos¢
spedzenia ,,.La notte premio A” nad jeziorem Como oraz statuetke w ksztalcie
statku kosmicznego. Nawet gdyby przymkna¢ oko na te barokizmy, zrzucajac
je na wloskie esagerare, to jednak natretne spamowanie skrzynek mailowych
potencjalnych uczestnikéw oraz niskiej jakosci strona WWW skutecznie
zniechecaja wielu projektantow do zglaszania swoich prac.

Wychodzac poza obszar branzowych przegladéw, osoby zwiazane
z konkretng nisza projektowa moga poszukiwaé konkurséw specjalistycznych
poswieconych swojej kategorii. Projekty stron internetowych zglosimy

do czy , grafike edytorska wyslemy
na , a okladki wydawnictw muzycznych
do . Projektanci opakowan moga wybiera¢ sposréd kilkunastu

miedzynarodowych przegladow, cho¢ w naszym regionie najbardziej
prestizowy jest organizowany przez Czechdesign ,
za$ wérdd ilustratoréw najwiekszym uznaniem cieszy sie

. Tu warto nadmieni¢, Ze istnieje osobny wszechswiat konkursow
zwigzanych z projektowaniem plakatu. Plakat stal si¢ przedmiotem kultu,
ktorego wyznawcy glosza wyjatkowos¢ tej kategorii projektowej wsrdd
innych. W obrebie tej spolecznosci funkcjonuje kilkadziesiat konkursow,
od tych najbardziej prestizowych, o wieloletniej tradycji, w tym

M

czy , po ich skromniejsze odpowiedniki
w Meksyku, Urugwaju, Ekwadorze, Hongkongu, Stanach Zjednoczonych,
Chinach, Peru i na Cyprze. Trzeba zaznaczy¢, Ze Polska odegrala niemalg
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role w rozwoju mi¢dzynarodowej spolecznosci plakacistow. Wiele z tych
lokalnych wydarzen przyznaje si¢ do bezposredniej inspiracji warszawskim
biennale i przy odrobinie dobrej woli zagraniczne przeglady plakatu mozna
by nazwa¢ franczyza konkursu zapoczatkowanego w Wilanowie w 1966 roku
przez wybitnego grafika Jézefa Mroszczaka. Wydarzenia, ktére zmienilo
Sposob patrzenia na plakat, niejako podnoszac go do rangi dziela sztuki,
dzigki czemu dzi$ ogladamy go takze w galeriach i muzeach. W opozycji
do tych tradycyjnych wydarzen ustawily si¢ konkursy na plakat takie jak

czy , powiazane
z festiwalami projektowymi w Glasgow i Lucernie. Kuratorzy tych wydarzen
promuja odwazne, na wskro$ nowoczesne i egalitarne projektowanie
graficzne. Obok wspomnianych przegladow autorzy plakatow moga korzystac
z szerokiej oferty konkurséw tematycznych. Spoleczno$¢ plakacistow
zorganizowala si¢, istnieja bardzo aktywne strony i blogi internetowe
dostarczajace informacji o najnowszych naborach projektéw, prezentujace
publicznosci ostatnio wylonionych zwycigzcow. Tu za przyklad moze
posluzy¢ inicjatywa paryskiej organizacji non profit ,
blog , zalozony przez amerykanskich pasjonatéw plakatu,
czy - facebookowy kanal Agnieszki Ziemiszewskiej,
wykladowczyni Polsko-Japonskiej Akademii Technik Komputerowych
w Warszawie.

W Polsce do najwigkszych przegladow projektowania komunikacji wizualnej

naleza ,

oraz CzZasowo zawieszony . Graphic design
jest obecny takze w takich konkursach jak , towarzyszacy Lo6dZ
Design Festival czy , organizowany przez Instytut Wzornictwa

Przemyslowego. Uzupelniajac nasza list¢, nalezaloby wspomnieé
o przegladach regionalnych ( ) i konkursach skupiajacych si¢
merytorycznie jedynie na wycinku naszej branzy, jak w przypadku

, poswigconego projektowaniu dla instytucji muzealnych.
Studenci znajdg przestrzen do prezentacji swoich prac w ramach przegladu
towarzyszacego konferencji oraz w konkursie
Maja takze szanse¢ skonfrontowaé swoje prace licencjackie i magisterskie
z realizacjami studentéw z Czech, Slowacji i Wegier, biorac udzial
A organizowanym przez Zamek Cieszyn. W koncu
wypada wymienic¢ takze projekty skierowane do branzy reklamowej, w tym

, , czy ,

poszukujace laureatéw takze wsrod projektantéw komunikacji wizualnej
uwiklanych w dzialania zwiazane z reklama na réznych poziomach
i w réznym charakterze.

Pod lupa
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Mamy wigc przed sobg szkic mapy konkursowej, w ktora projektanci moga
dowolnie wbija¢ pinezki, podazajac za swoimi marzeniami lub obranymi
celami. Albo przeciwnie - zaslaniajac oczy i celujac na o$lep. Nie jest
tajemnicy, ze udzial w konkursach na ogél jest platny i wynosi

od kilkudziesi¢ciu do kilku tysigcy zlotych za zgloszenie pojedynczej pracy
przy najbardziej prestizowych wydarzeniach. Natomiast mlodych
projektantéw moze zaskoczy¢ fakt, ze w takich przegladach jak KTR, Red Dot
czy European Design Awards koszty nie koncza si¢ na etapie zglaszania
projektu. Po otrzymaniu informacji o przyznaniu nagrody bedziemy
zachecani do udzialu w gali i odbioru statuetki, ktére to przyjemnosci -

i owszem - musimy oplaci¢ z wlasnej kieszeni. Trzeba wiec by¢
przygotowanym na kolejny wydatek rzedu paru tysiecy. Kilka lat temu

w Srodowisku projektantéw krazyla plotka, jakoby Polacy byli na pierwszym
miejscu wsrod laureatéw, ktorzy otrzymali prestizowego Red Dota,

ale nie odebrali przystugujacych im zaszczytow oraz statuetek — zapewne
wystarczyla darmowa satysfakcja.

Poza skala, kosztami udzialu i listami kategorii projektowych rozbieznosci
dostrzezemy takze w przebiegu konkurséw, od naboru projektéw, przez etapy
preselekcyjne, po wylanianie zwyci¢zcow i wreczanie nagréd. Konkursy
roznia si¢ w tej materii znaczaco - pod katem merytorycznym, specyfikacji
technicznych dla zglaszanych prac oraz mechaniki dzialania gremiow
preselekcyjnych i jury. Dosy¢ powszechna praktyka po okresie pandemii jest
ograniczenie zgloszen do postaci cyfrowych obrazkéw - formy optymalnej dla
przeprowadzenia selekcji prac online. To niestety sprawia, ze projekty bedace
realnymi, fizycznymi obiektami oceniane sg cz¢sto na podstawie plaskich
wizualizacji, dodatkowo konkurujac z hiperrealistycznymi, nieistniejagcymi
mockupami (cho¢ tu coraz cze¢sciej z pomoca przybywa mozliwo$¢ dolaczenia
roznego rodzaju multimediéw do zgloszen). Wplyw na prace jury ma takze
sposob opisywania prac. Najbardziej prestizowe konkursy obok ,,golego”
opisu technicznego projektu wymagaja informacji dotyczacych kontekstu jego
powstania, briefu, ktory otrzymal projektant lub wrecz danych
prezentujacych rezultaty marketingowe lub sprzedazowe po wykorzystaniu
pracy. Wigksza ilo§¢ informacji pozwala na glebsza analiz¢ dziel w ramach
komisji konkursowej oraz zestawianie ich ze sobg w sposéb bardzie;
zobiektywizowany — w takich przypadkach maleje szansa na nietrafione
wyroznienia dla prac na przyklad niewdrozonych lub niemozliwych

do realizacji w zaproponowanej formie, nieskutecznych czy oderwanych

od realiow rynkowych.

Kiedy mowa o kryteriach oceny, organizatorzy konkurséw czesto poszukuja
odmiennych warto$ci w zglaszanych projektach. W opisie Projektu Roku
STGU znajdziemy sformulowanie, Ze konkurs ten ,wykracza poza ocen¢
estetyczna, poddajac refleksji funkcje designu oraz odpowiedzialnos¢
spoleczng twércow”'. W tym samym KTR podkresla rol¢ innowacji
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oraz adekwatnos$ci dobranych narzedzi do celéw stojacych za projektem”.
Uwazne oko dostrzeze, ze w obu konkursach, mimo Ze rozpatruje si¢ cz¢sto
na te same prace, oceniane jest co$ zupelie innego. Kryteria konkursowe
roznig si¢ z uwagi na specyfike konkursu, ilo§¢ kategorii oraz charakter
organizatora. Niektdre z konkurséw za cel postawily sobie zestawianie prac
w obrebie dosy¢ wasko zakreslonych kategorii, zblizonych formalnie, liczac
na zmniejszenie amplitudy mozliwych ocen. Inne, na przyklad wspomniany
Projekt Roku, podchodza do tego, zderzajac ze soba prace mieszczace si¢

w réznych kategoriach formalnych. Projekt Roku motywuje to nastgpujaco:
»Kategorie konkursu sa zdefiniowane w taki sposéb, aby znajdowaé punkty
styku w miejscach interesujacych z perspektywy STGU”". Konkursy tego typu
proébuja analizowac ogdlne tendencje w branzy, szukac projektéw
symptomatycznych bez wzgledu na kategorie formalna, patrzac niejako z lotu
ptaka na komunikacje¢ wizualna.

Sposéb oceny prac bywa jednak powodem krytyki konkurséw. Czgsto
nieprecyzyjne wskazanie kryteriow oraz - z uwagi na waskie srodowisko —
fakt, ze w gronie jury zawsze mozna doszuka¢ si¢ znajomego,
wspdlpracownika lub szefa, generuje sporo negatywnych opinii i spekulacji
dotyczacych uczciwosci werdyktoéw jury. Tomasz Maciag, wspolwlasciciel
Fuse Collective, pisze: ,,Konkursy s dla mnie jak czarna skrzynka. Nie wiem,
co si¢ w $rodku dzieje. Na koniec widzg jaki$ efekt w postaci nagréd. Czesto
nie bardzo rozumiem, skad on si¢ wzial”". Ten brak zaufania kontruje Marcin
Wolny, projektant, czlonek komisji rewizyjnej STGU, opisujac swoj udzial

w jury konkursu KTR: ,,Zwolennikéw makiawelicznych i spiskowych wizji
obrad, zakulisowych intryg, korupcyjnych ukladéw i orgii z szampanem,
koksem i ostrygami [...] zapewniam, ze sg to bardzo intensywne, geste

od merytoryki, wielogodzinne, ale tez bardzo ciekawe nasiadowki

z kompetentnymi ludZmi”. Jako wieloletni kurator i koordynator Projektu
Roku STGU oraz juror konkurséw w Polsce i za granicg mogg si¢ w pewnym
sensie zgodzi¢ z obiema opiniami. Nie spotkalem si¢ jeszcze z takimi
obradami, w ktérych jurorzy traktowaliby swojg role niepowaznie - zawsze
byly to dyskusje profesjonalistéw, swiadomych wagi swoich opinii oraz celu
spotkania. Poziomu tych dyskusji nie da si¢ porowna¢ do codziennych
rozmoéw czy watkéw rozwijanych na forach internetowych. Z drugiej jednak
strony praca juroréw ograniczona jest czasem, w ktérym musza oni dokonaé
oceny oraz liczbg projektow, ktorym musza si¢ przyjrzed, co nie zawsze
pozwala na doglebng analiz¢. Tym bardziej istotne jest, aby zglaszajacy
ilustrowali i opisywali swoje prace w taki sposob, aby dostarcza¢ kluczowe
informacje pozwalajace jak najlepiej zapoznac si¢ z projektem w mozliwie
krétkim czasie.

Promocija
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Docierajac do powodéw, dla ktorych projektanci biorg udzial w konkursach,
na forach internetowych najpierw bedziemy musieli przebrna¢

przez memowe posty a la: ,,Nigdy nie bralem udzialu, ale mysle, ze jak si¢
wplaci na przyklad 300 PLN wpisowego [...], to potem mozna i§¢ z torbom
na gale i wzia¢ zarcia za 9oo PLN, innego sensu nie widz¢”’ (@Krzesimir
Drachal). Wbrew pozorom wspomniany komentarz podsuwa powazne
argumenty za tym, dlaczego wiele studiéw projektowych oraz freelancerow
jednak decyduje si¢ na udzial w konkursach - najwyrazniej istnieje szansa,
aby wyciaggna¢ z nich wigcej, niz si¢ wlozylo.

Studia niemajace na swoim koncie nagréd traktujg konkursy jako certyfikaty
jakosci, uwiarygodnienie w oczach zamawiajacych. Rene Wawrzkiewicz,
kurator Polish Graphic Design Awards: ,,Bezposredni wplyw konkursow

na sprzedaz jest znikomy. Klienci nie §ledza konkurséw designerskich.
Podobnie, jak designerzy nie $ledza, kto jest na topie w branzy dentystycznej.
Inna kwestig jest to, czy dyplomy, certyfikaty i wyrdéznienia u dentysty
wplywaja na nasze wybory medyczne, zaufanie do lekarza i ch¢¢ zaplacenia
tej czy innej ceny”". Projektant i wykladowca ASP w Gdansku Michal Pecko
potwierdza te teze: ,,O ile nie zdarzylo mi sie, Zeby po wygranej skrzynka
mejlowa zapelnila si¢ propozycjami pracy, o tyle juz kilkakrotnie byla ona
mocnym argumentem podczas negocjacji finansowych z klientem””. Mateusz
Machalski, projektant i kurator zwigzany z warszawska Akademia Sztuk
Pigknych, dodal w prywatnej rozmowie, Ze posiadanie orderéw na klapie sig
przydaje - nie chodzi o to, zeby caly rok chodzi¢ obwieszony nimi jak
radziecki general, ale aby w kluczowych momentach negocjacji z klientem
miec je na podore¢dziu, w razie czego. Podobnie puentuje sprawe Marcin
Wolny: ,,Bezposredniego wplywu sprzedazowego nagrod nigdy nie mierzylem,
ale wydaje mi si¢ do$¢ oczywiste, lepiej mie¢ nagrody, niz nie mie¢”'“.

Z powyzszych relacji wynika, ze sukcesy w konkursach nie maja
bezposredniego przelozenia na pozyskanie nowych klientéw - co natomiast
z klientami, z ktérymi juz wspolpracujemy? Dla Kamy Schinwelskie;j
Brzezinskiej ze studia Elipsy ,,branie udzialu w konkursach jest rodzajem
reklamy. Jak co$ wygramy lub jesteSmy nominowani, to nasi klienci - gléwnie
instytucje kultury - sa gléwnymi odbiorcami tej wiadomosci, zacheca to ich
do zlecania nam kolejnych projektéw” . Robert Mendel, znany z pracy

w studio UVMW, takze zdaje si¢ grac ta karta: ,Mozesz pokaza¢ klientowi,
ze te ryzykowne decyzje przynosza efekty, nie tylko finansowe [...]. Dzigki
temu mozna budowa¢ dlugofalowe wspolprace”'”. Grzegorz Derlukiewicz,
CEO studia Third What, potwierdza: ,,[Konkursy] stwarzaja okazje
komunikacyjna dla rynku: mozemy powiedzie¢ o nominacjach, nagrodach
w naszej komunikacji socialowej - jest to na pewno budowanie marki, cho¢
nigdy nagrody nie byly czynnikiem decydujacym dla klientéw [...], to mily
benefit dla zleceniodawcy, jesli to, co zrobiliSmy wspoélnie, zostaje
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uhonorowane - to potwierdzenie, ze dokonali dobrego wyboru i ze rezultaty
sg doceniane” .

Nieco inaczej na udzial w konkursach zapatruja si¢ projektanci oferujacy
swoja prac¢ innym projektantom, freelancerzy, dla ktérych nagrody skutkuja
podniesieniem ich rozpoznawalno$ci wewnatrz§rodowiskowej. Jan Estrada
Osmycki specjalizujacy si¢ w tworzeniu krojow pism zwraca uwage, ze ,w
projektowaniu fontéw bardzo wazna jest relacja z innymi projektantami
graficznymi, bo to oni zazwyczaj szukajg fontow do projektéw i polecaja

je klientom”*. W podobnym tonie wypowiada si¢ projektantka digitalowa
Gabriela Baka: ,,Zwyciestwa [...] sprawily, ze rozpoczelam prace nad kilkoma
projektami z innymi agencjami, oraz daly mi mozliwo$¢ sprawdzenia si¢

w nauczaniu online”". Konkursy sg zatem dobrym narze¢dziem do budowania
marki osobistej.

Podsumowujac, udzial w konkursach moze si¢ oplacac. Korzysci - wymierne
lub mniej policzalne - jedak istniejg i potrafia przewyzszac¢ poniesione
naklady. Nagrody mozna traktowa¢ w rézny sposéb, w zaleznosci

od momentu kariery, w ktérym znajduja si¢ osoby zglaszajace prace.

Z perspektywy bylego organizatora oraz osoby zaangazowane;j

w rozbudowane procesy konkursowe dodalbym tez, Ze tego typu inicjatywy
sa takze duza porcja wiedzy dla analitykéw, strategéw komunikacji, oséb
badajacych trendy, kuratoréw wystaw i festiwali zwigzanych z dizajnem. Jak
to ujal Robert Mendel, ,,konkurs jest [...] raportem rocznym dla branzy

i zarazem narzedziem strategicznym dla wszystkich, ktérzy potrafia
analizowac¢ zbiory danych. Nagrodzone projekty mowia, w ktora strong
podazamy, gdzie jest twoja konkurencja i konkurencja twoich klientéw”"".
Anna Zimecka, dyrektorka projektéw Stowarzyszeniu Komunikacji
Marketingowej SAR, potwierdza: ,,Coroczna mozliwos$¢ brania udzialu

w konkursach oraz obserwowania najlepszych, pomaga analizujacym

je podmiotom stawac si¢ organizacjami uczacymi si¢. Najlepsze casy stajg si¢
przedmiotem badan, Zrédlem szkolen i prezentacji szkoleniowych”'.

Terapia

»Wygrana w konkursie to superzastrzyk dobrej energii dla teamu
projektowego”'" — zapewne malo kto nie zgodzi si¢ z Marcinem Wolnym. S¢k
w tym, ze ze Srodowiska wyplywa tez mniej pozytywny obraz. Rober Mendel
pisze o projektantach komunikacji, Ze ,,jest to wyjatkowo konkurencyjne
srodowisko, pelne ludzi z wielkim ego i przero$nietymi ambicjami” . Wielu
z nas traktuje udzial i wygrane w konkursach jako wciaz jeszcze dosy¢ tanie
zrodlo endorfin, a kazda osoba funkcjonujaca chocby kilka lat w tej branzy
slyszala o projektach realizowanych w oderwaniu od rzeczywistosci,

albo z czystego wyrachowania, na nagrod¢. Tym samym konkursy bywaja
takze Zrodlem patologii i niekiedy przybieraja ksztalt wewnatrzsrodowiskowe;j
slepej bijatyki o uwage. ,,Jesli chodzi o udzial, to najwigkszym profitem jest
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satysfakcja, Ze si¢ wygralo”", uwaza Marcin Wolny. A co, jesli si¢

nie wygralo? A co, jesli wygral projekt w twoim mniemaniu slabszy, jesli

nie zgadzasz si¢ z wyborem, co wtedy? Mam wrazenie, ze w kraju nad Wisla,
w ktérym projektanci o prestiz swojego zawodu wciaz musza jeszcze walczyc,
zbyt wielu z nas lokuje w konkursach wielkie oczekiwania, traktujac
zwyciestwa jako forme terapii, nagrody za wszystkie te trudy, przez ktére kaze
nam przebrnaé¢ wybrana sciezka kariery.

Newsy konkursowe najcze¢sciej docieraja do nas przez tych, ktdrzy te nagrody
zgarniaja, od laureatéw bedacych na haju po otrzymaniu ,,miecza” lub
»oléwka”. Zastanawiam sig, czy potrafilibySmy odwréci¢ reflektor i skierowad
jego $wiatlo w inne miejsce, aby nasze do$¢ male srodowisko mialo szanse
wyciagnac¢ cos wigcej z konkurséw. W wywiadzie dla magazynu ,,GrafMag”
Weronika Harzynska, organizatorka cyklu spotkan SantaGrafika, poshuzyla
sie terminem ,,community over competition”. To tutaj szukalbym
najwigkszego potencjalu - w spojrzeniu na konkursy, competition,

przez pryzmat community. W mojej opinii szansa na level up lezy w r¢kach
organizatoréw, ktérzy maja mozliwo$¢ rozwiniecia kilku istotnych obszaréw:
realnego wsparcia mlodych twércéw w wejsciu na rynek pracy, promowania
branzy wsrdd potencjalnych klientéw czy udostepniania narzedzi sieciujacych
projektantéw. Te kilka godzin spedzonych na scenie podczas gali wreczenia
nagréd mogloby postuzy¢ nie tylko jako pozywka dla wlasnych ambicji,

ale takze jako wklad w nasze kolektywne zasoby wiedzy - to idealny moment
na przedstawienie kontekstu powstania pracy czy opowiedzenie o procesie
projektowym. Tutaj takZe lezy szansa na dostrzezenie naszej branzy poza jej
granicami - niech przykladem bedzie cho¢by slowacka Narodowa Nagroda
za Design, na ktdrej gale potrafi przyjs¢ minister kultury. Projektanci

sa wowczas postrzegani jako warto$ciowa klasa spoleczna, jako potencjal,

z ktérego mozna skorzysta¢ przy tworzeniu polityki spolecznej

czy zagranicznej promocji, tak jak w przypadku Szwajcarii lub Holandii.
»Akceptacja statusu danej dziedziny moze by¢ wymagana od spoleczenstwa
wtedy, gdy ogélna spolecznos¢ praktykujacych te dziedzing przyjmuje
wspolne podejscie. Gdy takie standardy zostaja utworzone, dana profesja
zyskuje wzrost szacunku, pozycji, wplywu, niezaleznosci oraz wyznaczong
wartos$¢””' — mozemy przeczyta¢ w Kodeksie postegpowania zawodowego dla
projektantek i projektantéw, opracowanym przez Migdzynarodowa Rade
Designu IcoD. Byloby wielkim sukcesem, gdybySmy wspdlnymi sitami
wypozycjonowali nasza grupe zawodowa tak, aby ugruntowany status

i zwyczajny dobrostan okazaly si¢ cenniejsze niz kurzace si¢ statuetki.
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W artykule Wygralem, zdobylem, zaplacilem... prébuje zmapowac konkursy
oraz przeglady skierowane do projektantéw komunikacji wizualne;.

W pierwszej cze¢sci wymieniam znane mi konkursy, hierarchizuje¢ je z uwagi
na ich prestiz w Srodowisku oraz grupuje na kategorie pod katem tego,

do kogo sa skierowane i jakich projektéw nalezy si¢ w nich spodziewaé. W
czesci Pod lupq opisuje procesy konkursowe, migdzy innymi opowiadam,
co jest istotne przy zglaszaniu projektu. Opowiadam o kryteriach wyboru
nagrodzonych prac, zestawiajac je z podej$ciem kuratorskim organizatoréw
konkursu. Swdj opis podpieram opiniami projektantéw. W czesci Promocja
opisuje¢ na bazie opinii dizajnerow, jakie sa korzysci z udzialu w konkursach.
W Terapii rozwijam ten watek, starajac si¢ naszkicowac, co moga przyniesé
srodowisku projektantéw konkursy, jezeli spojrzymy na nie szerzej, jako

na sposéb promowania calej branzy oraz wymiany wiedzy i wprowadzania
na rynek mlodych projektantow.

dostep: 18.11.2025
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[ Won, Conquered, Paid...

This article attempts to map competitions and reviews addressed to visual
communication designers. The first part names popular competitions,
hierarchies them according to prestige in the design circles and categorises
them regarding their target groups and types of designs they attract. The
Under Scrutiny part describes competition processes, i.a. informs, what is
important while submitting a design. It refers the selection criteria of awarded
works, juxtaposed with curatorial approach of the organisers. The description
is supported by designers’ opinions. The Promotion part applies these
opinions to list the advantages of participating in competitions. Therapy
elaborates on this subject, attempting to demonstrate potential benefits of
competitions to the design circles in a broader context of promoting the
entire profession and knowledge exchange, as well as introducing young
designers to the market.

Keywords: competitions, promotion, visual communication, awards,
professional circles
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