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4 Polski projektant komunikaciji
wizualnej wezoraj i dzis

Swiadomos¢ zawodowa, specjalizacja i jakoé¢ pracy
polskich projektantow komunikacji wizualnej reprezentuja
dzi$ wysokie standardy. Jest to efekt staran, zaangazowania
i pracy kilku generacji polskich grafikéw, bez wsparcia
instytucji, zwlaszcza centralnych.

Wstep

Na potrzeby niniejszego tekstu bede si¢ poslugiwal okresleniem ,,projektant
komunikacji wizualnej”. Ta dyscypling zajmuja si¢ bowiem absolwenci
roznych kierunkéw, nie tylko projektowych, miedzy innymi projektowania
graficznego, form przemystowych, wzornictwa przemyslowego, grafiki.
Terminy ,,projektant grafik” czy ,projektant grafiki uzytkowej” moglyby
zosta¢ opacznie zrozumiane przez czytelnika i moglby on pomyslec,

iz w tekscie jest mowa wylacznie o osobach, ktére ukonczyly kierunek
projektowanie graficzne lub grafika o specjalnosci projektowanie graficzne.

Kim byl niedlugo po przemianach spoleczno-ekonomicznych w roku 1989,
a kim jest obecnie polski projektant komunikacji wizualnej? Co si¢ zmienilo,
a co pozostalo niezmienne w sposobie jego dzialania i myslenia? Jakie
czynniki wplywaly lub wplywaja na rozwdj tej profesjiz W koncu, jak si¢
zmieniala percepcja tej dyscypliny na przestrzeni ostatnich dwudziestu paru
lat? Na wstepie nalezy zaznaczy¢, Ze opisanie z perspektywy jego uczestnika
jest trudne z powodu braku dystansu (réwniez czasowego), a takze ryzyka
wpadnigcia w pulapke metodyczna. Ta chyba najwigksza jest budowanie
narracji opartej na dychotomii: my - oni, wczoraj — dzi$, ostatecznie
zakonczonej warto$ciowaniem lub wywolaniem wrazenia: kto§ ma (mial)
lepiej (gorzej), cos jest (bylo) lepsze (gorsze).

Grafik vs projektant
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Krétkie oméwienie rozwoju i spolecznej percepcji polskiego projektanta
komunikacji wizualnej na przestrzeni ostatnich 20 lat mozna zacza¢

od pozornie nieistotnej kwestii, jaka jest terminologia. Slusznie krytykowany
termin ,grafik” - uzywany w odniesieniu do kazdego projektanta 2D - 20 lat
temu nie budzil tylu kontrowersji, co dzis. Przyczyn bylo co najmniej kilka.
Jedna z nich, to brak ksztalcenia pod katem konkretnych specjalizacji;

w polskich wyzszych uczelniach istniala jedynie specjalizacja projektowanie
graficzne, uczona w ramach programow wydzialow grafiki. Ich absolwenci
wychodzili z przeswiadczeniem, ze posiadaja szerokie wyksztalcenie
pozwalajace im podejmowac si¢ kazdego projektu. Druga przyczyna to niska
swiadomos¢ roli dizajnu i duzy, zréznicowany pod wzgledem
zapotrzebowania na projektowanie rynek. Kompetencje zawodowe
projektanta 2D byly niedoprecyzowane. Grafikami nazywani byli

wigc profesjonalni projektanci publikacji, okladek, identyfikacji wizualne;j,
opakowan, plakacisci, tworcy reklamy, a p6zniej projektanci stron
internetowych.

Mianem grafika okre$lano tez autoréw reklam prasowych, szyldéw, ulotek,
czy specjalistéw DTP. Kazda nowa na polskim rynku specjalizacja

w dziedzinie projektowania 2D dostawala spoleczng etykiete ,,grafik”

i nie sposéb bylo z tym walczy¢. By¢ moze innym powodem tego stanu byla
nie tylko nieobecnos¢ w Polsce dyskursu poswigconego projektowaniu,

ale rowniez kulturowa sklonno$¢ do uproszczen. Chodzilo si¢ w ,,butach typu
adidasy” niezaleznie od marki, a tankowalo si¢ na ,,cepeenie” niezaleznie

od nazwy sieci stacji paliw'.

O ile jednak producentom obuwia sportowego czy koncernom naftowym
niewlasciwe nazewnictwo specjalnie nie szkodzilo, o tyle projektantom
utrudnialo funkcjonowanie i zaburzalo postrzeganie ich roli. Grafikiem
bowiem, w spolecznym odbiorze, byl zaréwno autor logo, jak i twérca
litografii. W uzywaniu okreslenia ,,grafik” lub ,,artysta” (rzadziej, ale réwniez
»plastyk”™) zawieral si¢ takze protekcjonalizm klienta w stosunku

do projektanta. R6Znica migdzy grafikiem a innymi zawodami -

w powszechnym odbiorze - ograniczala si¢ do dostepu do komputera

i programéw graficznych, natomiast rola dizajnera zawezana byla

do tworzenia rozwigzan estetycznych, ciekawych, oryginalnych (cokolwiek
to wszystko znaczy). Wbrew pozorom, skupienie si¢ - po czesci -

na terminologii nie jest bezzasadne. W omawianej kwestii wykracza ono
bowiem poza akademickie dywagacje, poniewaz $ci$le wigze si¢ z procesem
definiowania przez polskiego projektanta swojej tozsamosci oraz budowania
pozycji na rynku.

Jak powiedzial Artur Domoslawski, ,,slowa zmieniaja myslenie, a myslenie
zmienia praktyke zycia””. Mozna zaryzykowac tez¢, Ze przytoczona
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wypowiedz literalnie odnosi si¢ do rezultatéw prowadzonej przez polskich
projektantéw narracji.

To, o czym si¢ dzisiaj juz nie mysli lub o czym si¢ zapomina, bylo
ksztaltowanie si¢ w tamtym okresie kultury pracy, w tym kluczowej -
wspdlpracy z klientem. Zarwane noce, dzwoniace do péZnego wieczora
telefony, kilkunastogodzinne dniéwki, robocze weekendy to byla norma (,,w
koncu branza kreatywna, to artysci, ktorzy tworza z pasji i nie potrzebuja
wiele do przezycia”). Bylo to symptomatyczne i jednoczesnie stalo sig
symbolem nie tyle do§¢ powszechnego stosunku do pracy projektantéw, ile
niezrozumienia przez spoleczenstwo, czym jest projektowanie. Ta cicha,
pozytywistyczna walka o cywilizowane warunki pracy, w tym wlasciwe,
partnerskie relacje miedzy klientem a projektantem przybierala rézne formy.

Z inicjatywy samodzielnie pracujacych projektantéw, firm i agencji
powstawaly — na wlasne potrzeby - poradniki kierowane do klientéw,
moéwigce miedzy innymi o tym, kim jest dizajner, jak z nim wspolpracowac,
jak przygotowywac¢ dla niego materialy od strony technicznej, a takze o tym,
ze ma on prawo do wolnej soboty i niedzieli. Pojawialy si¢ w nich réwniez
wyimki z prawa autorskiego, a takze informacje traktujace o prawie

do odmowy wykonania zlecenia, jesli jego cel bylby sprzeczny

ze $wiatopogladem zleceniobiorcy. Zasieg tych rozwigzan byt lokalny,

a skutecznos¢ - najprawdopodobniej — niewielka. Dzi$ jednak moga by¢ one
zrédlem wiedzy o rozwoju branzy projektowej na przelomie wiekéw

i w pierwszej dekadzie XXI stulecia.

Kapitat ludzki vs kapitat spoteczny

Jedna z cech charakterystycznych projektantéw pierwszej dekady XXI wieku
byl brak kapitalu spolecznego, a przynajmniej nieprzywigzywanie do niego
uwagi, tak jak to ma miejsce obecnie. Wspoélpraca z innym projektantem -
poza pracg w agencji lub studiu - byla postrzegana, jako przejaw
niekompetencji, nieprofesjonalizmu, w najlepszym wypadku - slabosci.
Swoistym etosem zawodowym bylo samodzielne rozwigzywanie problemoéw
projektowych i budowanie przez to swojej marki (nazwiska). Dobrze oddaje
to wypowiedz z tamtego okresu znanego slowackiego projektanta: ,,Jesli

nie zaprojektujesz tego samodzielnie, to nie istniejesz”?. By¢ moze

to podejscie wynoszono z uczelni, gdzie stawiano na indywidualizm

i ksztalcac tworcéw — w duchu XIX-wiecznych akademii - zdolnych

do podjecia si¢ kazdego zadania: od grafiki artystycznej po projekt plakatu.
Pojecie specjalizacji w konkretnej dziedzinie projektowej - poza
wzornictwem przemyslowym - nie istnialo na uczelniach, a nauka zawodu
odbywala sie¢ dopiero po studiach®.

Charakterystyczny byl takze brak partnerstwa w kooperacji z klientem.
Dominowaly chlodne relacje: uslugodawca — uslugobiorca, lepiej znane
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pod postacia serwilistycznego powiedzenia ,klient nasz pan”-. Trudno dociec,
gdzie i w jakich okolicznosciach zaczelo sie ksztaltowac partnerstwo na linii
zleceniodawca - projektant. Na pewno po cze¢sci wykuwalo si¢ ono

w instytucjach kultury, ktére tworzyly platforme do dialogu miedzy nadawca
komunikatu (artysta lub kuratorem), klientem a projektantem. Z tego mig¢dzy
innymi powodu wspolpraca z muzeami i galeriami dawala projektantom
poczucie szacunku dla ich postawy, podejscia i wysilku i tworzyla szanse
rozwoju. Byla azylem dla tych, ktérzy mieli do$¢ pracy w korporacjach lub tez
nie chcieli wigzac si¢ z sieciowymi agencjami reklamowymi. Z kolei
kooperowanie z instytucjami kultury tworzylo nierzadko laboratorium,

w ktérym testowano rozwiazania niekonwencjonalne lub ,,zbyt ambitne” dla
klientéw komercyjnych, a niejednokrotnie wprowadzane pézniej na rynek.
Méwiac inaczej, zaufanie do projektantéw i otwartos¢ instytucji kultury

na ryzyko i nieszablonowe rozwigzania generowaly doswiadczenia dale;
wykorzystywane przez projektantéw na rynku komercyjnym.

Wsparcie

Trzeba rowniez zaznaczy¢, ze projektanci komunikacji wizualnej od lat 9o.
do co najmniej polowy pierwszej dekady XXI wieku budowali swoja pozycje
na rynku i swiadomo$¢ spoleczna dotyczacy ich profesji w zupelnym
osamotnieniu. Wsparcie instytucjonalne lub organizacyjne dla projektantéw
komunikacji wizualnej pojawilo si¢ stosunkowo pézno (w odréznieniu
od panstw zachodnich nie uwzgledniano tez w naszej cze¢sci Europy roli
dizajnu w gospodarce ani jego miejsca w spoleczenstwie)”. Sytuacja zaczela
si¢ bardzo powoli zmienia¢ od momentu powstania

(2004), czy — najczesciej — samorzadowych instytucji
kultury, takich jak chociazby (2005). STGU, branzowa
organizacja zrzeszajaca projektantéw komunikacji wizualnej, miala skromne
poczatki, byla malo aktywna, a jeszcze mniej rozpoznawalna. Z biegiem lat
stala si¢ jednak platforma integracji i rozwoju srodowiska oraz zrédlem
informacji réwniez dla potencjalnych klientéw. Instytucje publiczne, a takze
firmy prywatne za posrednictwem STGU zaczely znajdowaé wykonawcow
zlecen lub korzysta¢ z wiedzy eksperckiej (migdzy innymi ekspertyzy, opinie,
uczestnictwo w komisjach konkursowych, organizowanie konkursow).

Z kolei za przyklad wsparcia instytucjonalnego moze postuzy¢ Zamek Cieszyn
(pierwotnie Slaski Zamek Sztuki i Przedsigbiorczosci’). Ta instytucja kultury
powolana zostala w celu wsparcia lokalnego ($laskiego) biznesu poprzez
dizajn, promocji wspolpracy migdzy projektantami a producentami

oraz upowszechniania wiedzy o dizajnie. Co wazne, dzialalno$¢ Zamku
wykroczyla zdecydowanie poza wojewddztwo $lgskie, miedzy innymi
prezentujac polskie projektowanie na targach dizajnu w Mediolanie i Saint-
Etienne. Cieszyriska instytucja przejela réwniez organizacje przegladu

i wystaw poza granicami Polski najlepszych dyplomoéw projektowych panstw
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Grupy Wyszehradzkiej Graduation Projects po zamknigciu jego gléwnego
pomystodawcy - kwartalnika ,,2+3D”.

Kolejna aktywnoscia Zamku bezposrednio wspierajaca polskich projektantow
komunikacji wizualnej jest konkurs Slaska Rzecz. Jest to flagowa inicjatywa,
ktorej celem jest nie tylko promowanie wspdlpracy miedzy przedsigbiorca

a projektantem, ale takze wskazywanie na wartosci spoleczne w dizajnie.
Kryteria konkursu - w posredni sposéb - definiuja wysokie oczekiwania,
zaréwno w odniesieniu do jakosci wdrozonych projektéw, jak i ich
zasadno$ci. W ten sposéb nagradzane i promowane s3 odpowiedzialne
postawy i dobre praktyki, za ktorymi stoja zaréwno studia projektowe, jak

i dizajnerzy pracujacy na umowe zlecenie lub prowadzacy jednoosobowg
dzialalno$¢ gospodarcza (freelancerzy). Cieszynski Zamek od 2004 roku
organizuje rowniez warsztaty projektowe”, wystawy’, debaty i wyklady,

a na co dzien $cisle wspdlpracuje z réznymi srodowiskami projektantéw'®.
Dzigki aktywno$ci Zamku od 16 lat dizajnerzy prezentujacy rézne
specjalnosci i generacje maja okazje rozwijac si¢ na szerokim polu
(doksztalca¢ si¢ i nawigzywac kontakty biznesowe). Opisana dzialalnos¢
Zamku Cieszyn pokazuje, w jaki sposéb lokalna inicjatywa, konsekwentnie
realizowana, cho¢ niebedaca - niestety — elementem dzialan systemowych
(w Polsce nie ma takich) wplywa pozytywnie mi¢dzy innymi na rozwdj
projektowania komunikacji wizualne;.

Wiedza

By¢ moze zabrzmi to dla mlodego pokolenia projektantéw
nieprawdopodobnie, ale literatura fachowa byla kiedys szczatkowa, a dostep
do niej ograniczony. Skromna ilos¢ tytuléw sprowadzanych do Polski
zachodnich publikacji pojawiala si¢ w kilku ksiegarniach w kraju (sprzedaz
przez internet byla we wczesnej fazie rozwoju). Profesjonalne polskojezyczne
ksiazki o projektowaniu zaczely pojawiac si¢ na rynku stopniowo,

za to w bezprecedensowej skali i wysokiej jako$ci. Co istotne, nie byly

to jedynie thumaczenia dziel kanonicznych, ale réwniez publikacje polskich
autordw, bardzo cze¢sto projektantéw, ktorzy debiutowali w nowych rolach™.
Jest znamienne, Ze za powstawaniem wydawnictw lub inicjatywami
wydawniczymi zorientowanymi na publikowanie literatury fachowej stali
przede wszystkim projektanci'.

Poza nielicznymi wyjatkami (Agata Szydlowska, Ewa Repucho, Irma Kozina,
Piotr Rypson, Michal Warda), to nie teoretycy byli inicjatorami krytycznego
dyskursu o projektowaniu komunikatu graficznego, tylko Srodowisko
dizajnerow! Opracowywanie i publikowanie przez projektantéw — bardzo
roznorodnych pod wzgledem poruszanych zagadnien - tekstéw poswigconych
typografii, identyfikacji wizualnej czy informacji wizualnej jest ewenementem
co najmniej w skali Europy Srodkowej i Wschodniej.
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Bez watpienia za ta - radykalna w stosunku do poprzednich lat - zmiana
kryje si¢ powstanie kwartalnika projektowego ,,2+3D” w 2001 roku.
Twoércami pisma byli — po raz kolejny! - projektanci: Czeslawa Frejlich, Jacek
Mrowczyk i Kuba Sowinski. Magazyn dla kilku generacji polskich
projektantéw byl ,,oknem na $wiat” (Pinterest jeszcze nie istnial %), a przede
wszystkim wyznacznikiem dobrej jakosci w projektowaniu juz na studiach™.
Jego czytelnikami byli kandydaci na studia, studenci, mlodsi i starsi
projektanci oraz wykladowcy akademiccy.

Kwartalnik inspirowal, ksztalcil i stanowil wazne Zrédlo wiedzy'”. Co wazne,
»2+3D” nie tylko prezentowal i omawial dobre wzorce, ale tez uczyl
krytycznego myslenia. Ta ostatnia umiejetno$¢ jest szczegdlnie wazna dzis i —
niestety — odczuwalny jest jej deficyt. Kwartalnik dojrzewal wraz z jego
najstarszymi czytelnikami, odpowiadal na potrzeby projektantow, ale réwniez
profesji i Srodowisk zwigzanych z projektowaniem (mi¢dzy innymi
bibliologéw, historykéw sztuki i dizajnu, wykladowcéw wyzszych uczelni,
architektéw, kuratoréw sztuki, przedsigbiorcéw). Byl tez inkubatorem idei

i wielu wdrozonych projektéw. Stal si¢ krytycznym glosem, ksztaltowal
postawy i wskazywal na wartosci istotne w dizajnie z punktu widzenia
potrzeb wspodlczesnego swiata.

Nie sposob scharakteryzowac wczorajszego i dzisiejszego projektanta
komunikacji wizualnej, nie wspominajac o fenomenie ,,2+3D” i jego wplywie
na rozwdj dyscypliny. Zaslugi ,,2+3D” w szeroko pojetym rozwoju polskiego
projektowania, w tym projektowania komunikacji wizualnej oraz krytyki,

sa nie do przecenienia. Ze wzgledu na rolg, jaka odegral kwartalnik

we wspdlczesnym polskim projektowaniu powinno si¢ poswieci¢ mu odrebne
i glebokie omdwienie.

Od dobrych kilku lat sytuacja w dostepie do zZrédel wiedzy jest odwrotna, niz
mialo to miejsce na poczatku XXI wieku. Co prawda, nie ma juz ,,2+3D”

i nierzadko pojawiaja si¢ problemy z krytycznym mysleniem (ta ostatnia
kwestia moze by¢ jednak powodowana czynnikiem pokoleniowym), jednak
dostep do informacji jest nieograniczony. Nie chodzi tu jedynie o to,

ze zyjemy w dobie rewolucji informacyjnej, dzigki ktérej wspdlczesny
projektant ma miedzy innymi mozliwos$¢ korzystania z kurséw online,
webinariéw i tutoriali. W Polsce wydawanych jest coraz wigcej
profesjonalnych publikacji, ktérych autorami - jak wspomniano wcze$niej -
sa polscy projektanci, krytycy i historycy dizajnu. Ma réwniez miejsce
prawdziwy wysyp cyklicznych konkursow, konferencji, wykladéw

i warsztatow'’. Organizowane sg bardzo czg¢sto jako przedsiewziecia
komercyjne lub majace cele wizerunkowe, niemniej ich poziom merytoryczny
jest wysoki'”. Na wyzszych uczelniach réwniez odnotowa¢ mozna
zdecydowany wzrost liczby wydarzen naukowych i edukacyjnych, dostepnych
takze dla szerokiego grona projektantéw .
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Wspomniane konferencje i warsztaty majg coraz czesciej interdyscyplinarny
charakter. Staja si¢ platformami dialogu, takze konfrontacji pogladéw,
wymiany doswiadczen i nawigzywania kontaktéw zawodowych. Niby nic
nowego, bowiem takie sg cele warsztatow i konferencji, ale chyba jak nigdy
dotad komunikacja, kooperacja, kreatywno$¢ i krytyczne myslenie nie byly
tak potrzebne swiatu, a szczegélnie projektantom™”. Organizowane
wydarzenia (naukowe, popularyzatorskie, edukacyjne) stwarzajg okazje
wychodzenia projektantom z ich wlasnych stref komfortu (na przyklad poza
swoje specjalizacje) i poznawania innych profesji. To wplywa na zmianeg
swiadomosci, tworzenie kapitalu spolecznego i zacieranie granic wasko
postrzeganych dyscyplin w trakcie rozwigzywania konkretnych problemow
projektowych.

Ilo$¢, tak istotnych dla rozwoju projektantéw komunikacji wizualnej,
majacych miejsce w ostatnich latach wydarzen jest nieporéwnywalna z ta,
ktéra charakteryzuje inne kraje Europy Srodkowej i Wschodniej. Przystepne
ceny biletéw, a przede wszystkim atrakcyjne lub wazne tematy powoduja,

ze ich uczestnikéw jest bardzo wielu. Na wspomnianych wydarzeniach
spotka¢ mozna zaréwno studentéw, wykladowcdw, jak i dojrzalych
projektantdw, niezaleznie od tego, czy pracuja w studiach i duzych agencjach,
czy tez jako freelancerzy.

Analizujac aktywno$¢ polskich projektantéw komunikacji wizualnej, trzeba
tez wskaza¢ na indywidualne, oddolne inicjatywy, ktérych celem jest
upowszechnienie wiedzy na temat dziedzictwa materialnego i edukacyjnego
polskiej grafiki projektowej. Chodzi tu przede wszystkim o wystawy,

ale rowniez publikacje powstale na przestrzeni ostatnich 10 lat. Ich autorami
lub kuratorkami sa znowu projektanci, reprezentujacy rézne pokolenia

i sSrodowiska. Sa to migdzy innymi: Ewa Satalecka, Janusz Goérski, Patryk
Hardziej, Borys Kosmynka, Marian Misiak, Jacek Mrowczyk, Rene
Wawrzkiewicz, Tomasz Bierkowski. Jest to o tyle ciekawe zjawisko, Ze nie jest
ono powodowane checia zysku. Wspomniani autorzy robia to z pasji,
poczucia obowiazku, a przede wszystkim z potrzeby przyblizenia szerokiemu
gronu odbiorcéw fenomendéw lub waznych postaci polskiego projektowania
graficznego.

Na podstawie przytoczonych powyzej faktdw mozna przyjac, ze polski
projektant komunikacji wizualnej jest chlonny wiedzy, jest nastawiony
na rozw¢j i ksztalcenie. Nie tylko swdj, ale réwniez innych.

Przygotowanie do zawodu

Prawdopodobnie jedna z najwigkszych réznic migdzy sytuacja projektantéw
komunikacji wizualnej wczoraj i dzis s efekty ksztalcenia uzyskiwane

na studiach. Przez lata 9o. XX wieku az do - mniej wigcej — konica pierwszej
dekady wieku XXI uczelnie nie przygotowywaly dostatecznie studentéw
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do zawodu. Odbywalo si¢ to dopiero po studiach, w praktyce. Odpowiedzig
na ten problem bylo migdzy innymi powstanie w Warszawie prywatnego
Akademickiego Kursu Typografii czy Letniej Szkoly Designu w Zamku
Cieszyn. Po raz kolejny z inicjatywy projektantow.

Obecnie studenci kierunkéw projektowych podejmuja prace w studiach

i agencjach juz w trakcie nauki. Dzigki temu konfrontuja wiedze

oraz umiejetno$ci wyniesione z uczelni z doswiadczeniami i potrzebami
rynku. Z kolei uczelnie otrzymuja informacje zwrotne na temat oczekiwan
i realiow rynkowych. Krotko moéwiac, obecnie student nabiera kompetencji
do pracy w zawodzie w trakcie studiow, a w poprzednich latach — dopiero
po zakonczeniu nauki. To zasadniczy skok jako$ciowy, $wiadczacy o coraz
lepszych programach polskich uczelni, do pozazdroszczenia przez starsze
pokolenia projektantow.

Postawa

Stawiany na piedestale od lat plakat przestal by¢ jedyna forma wypowiedzi,
tubg, za ktérej pomoca projektanci poruszaja tematy spoleczne. Oczywiscie
nadal funkcjonuje w tym kontekscie i potrafi by¢ niezwykle nosny, czego
dowodzi chociazby slynny projekt Luki Rayskiego Konstytucja. Ciekawa
kwestia jest, dostrzegalne dzisiaj, szersze rozumienie roli projektowania

w odniesieniu do probleméw spolecznych. Obecnie projektanci chetnie
korzystaja z calej gamy form komunikowania i kanaléw komunikacyjnych,
chcac by¢ mozliwie skutecznymi. Przykladem jest chociazby poznanska grupa
anarcho-aktywistéw Rozbrat. Nie mniej radykalna, cho¢ chyba nawet bardzie;
skuteczna jest dzialalno$¢ projektowa Marianny Wybieralskiej. Jest ona
autorka systemu identyfikacji wizualnej organizacji pozarzadowej Milo$¢

Nie Wyklucza, ktéra od lat edukuje i walczy na rzecz réwnosci malzenskiej”'.
Spdjnos¢ systemu, jego otwartos¢ i elastyczno$¢ w stosunku do pojawiajacych
si¢ nowych potrzeb komunikacyjnych, a przede wszystkim konsekwencja
buduja profesjonalny wizerunek organizacji, dzi¢ki czemu ulatwiaja jej
osiaganie stawianych celéw. Marianna Wybieralska podkresla fakt,

iz specjalizuje si¢ w projektowaniu na potrzeby organizacji pozarzadowych

i stanowi to jej podstawowe Zrédlo dochodéw. W swojej aktywnosci
zawodowej ogranicza si¢ nieomal wylacznie do pracy na rzecz fundacji

i organizacji spolecznych. O takiej roli i specjalizacji, a przede wszystkim
mozliwos$ci utrzymania si¢ jeszcze 10 lat temu projektant mogt

tylko pomarzy¢.

Innym, znamiennym przykladem empatii i prospolecznej postawy jest
prywatna inicjatywa dwdjki dizajnerow - Marcina Wichy i Rene
Wawrzkiewicza. W reakcji na dramatyczne wydarzenia na Bialorusi,
ktorych jednym z efektéw bylo usuwanie studentéw z uczelni ksztalcacych
projektantéw, wystosowali oni do polskich uczelni i firm projektowych apel
o pomoc. Ma ona polega¢ na stworzeniu mozliwosci kontynuowania nauki
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w Polsce lub przyjmowania na staz represjonowanych bialoruskich adeptéw
dizajnu. Autorzy apelu zdobyli podpisy i pozyskali ambasadorow swojej idei
posréd przedstawicieli wigkszosci polskich prywatnych i publicznych uczelni,
a nast¢pnie opublikowali apel w prasie ogélnopolskiej. Jest jeszcze

za wczeshie, zeby oceni¢ skuteczno$¢ inicjatywy Wichy i Wawrzkiewicza.
Wazniejszy jednak jest jej bezprecedensowy charakter i pozytywny odbidr.

Podsumowujgc - nic nie zostalo polskim projektantom dane; wszystko,
co posrednio i bezposrednio wigze si¢ ze zrozumieniem ich roli

przez spoleczenstwo bylo przez nich mozolnie wypracowywane od polowy lat
90. XX wieku. Oczywiscie inne grupy zawodowe (na przyklad rolnicy,
lekarze) réwniez musialy wykuwaé swoja pozycje w wolnej Polsce, jednak
za nimi z reguly staly zwiazki zawodowe, lobbysci lub ugrupowania
polityczne. Gdyby komus z tych ostatnich przyszio pochyli¢ si¢ nad PKB
generowanym przez branz¢ projektowa, to mogloby sie¢ okazacd, Ze warto
mysle¢ o strategii rozwoju i inwestowa¢ w polski dizajn. By¢ moze nikt

z rzadzacych réznych opcji politycznych, ktére sprawowaly wladze,

do tej pory nie wpad! na to, poniewaz projektant to wciaz dla wielu z nich
artysta, a w najlepszym wypadku grafik.

To, ze $wiadomos¢, specjalizacja i jako$¢ pracy polskich projektantow
komunikacji wizualnej reprezentuja dzi§ wysokie standardy (zwlaszcza

w porownaniu z okresem z przelomu wiekow), nie stalo si¢ samo. Inicjatywa
zawsze wychodzila od projektantéw, a nie firm, a tym bardziej - instytucji
centralnych (na przyklad ministerstw i muzeéw). Dzisiejszy status, pozycja

i godne wynagrodzenia, to efekt determinacji, walki i pracy u podstaw
projektantéw pokolenia X. Z drugiej strony to mlodsze i najmlodsze generacje
profesjonalistéw doskonale wykorzystaly wypracowane w poprzednich latach
rezultaty i rozwingly branze¢ do poziomu, ktéry absolutnie nie daje podstaw
do komplekséw.
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Doskonaty obraz specyfiki polskiego rynku projektowego na poczatku XXI wieku kresli

Marcin Wicha w swojej ksigzce Jak przestatem kochaé dizajn (Karakter, Krakéw 2018).

Podobnie dziato sie w Czechach (Unie grafického designu zatozona w 2007 roku)

i na Stowacii (Unia grafickych dizajnérov Slovenska zatozona w 2016 roku).

Nalezy zaznaczyé, ze Slgski Zamek Sztuki i Przedsigbiorczosci nigdy nie zajmowat sie
sztuka. Obecnosé terminu ,sztuka”, a nie ,projektowanie” jest tu znamienna i obrazuje
wspomniane na poczatku niezrozumienie tego, czym jest dizajn, i zwigzany z tym chaos

terminologiczny.

W tym z doskonatymi, rozpoznawalnymi na swiecie projektantami, takimi jak: Veronika
Burian, Roman Duszek, Jan Kubasiewicz, Pete Karcher, Krzysztof Lenk, Gerry Leonidas,
Bruno Monguzzi, Karol $liwka, Wolfgang Weingart, ale réwniez cykl corocznych

warsztatow Letnia Szkota Dizajnu.
Migdzy innymi Krzysztofa Lenka, Karola Sliwki, Wolfganga Weingarta.

W radzie programowej zasiadajg prof. dr hab. Czestawa Frejlich (proj. produktu, ASP
Krakoéw), dr hab. Justyna Kucharczyk (proj. kom. wiz., ASP Katowice), prof. dr hab. Michat
Stefanowski (proj. produktu, ASP Warszawa).

Na przyktad krakowska ksiegarnia Znak i ksiegarnia przy CSW Zamek Ujazdowski

w Warszawie.

Ich autorami byli przede wszystkim: Jacek Mrowczyk, ale réwniez Czestawa Frejlich,
Krzysztof Lenk i Tomasz Bierkowski. W pdzniejszym okresie: Janusz Gorski, Zofia Oslislo-
Piekarska, Agnieszka Matecka-Kwiatkowska, Marcin Wicha, Andrzej Tomaszewski, Marian

Misiak, Anna Myczkowska-Szczerska, Ewa Satalecka, Patryk Hardziej.

Chodzi migedzy innymi o oficyny d2d, Fundacja Rzecz Piekna, Karakter, Recto Verso,
Stowo/0braz Terytoria, 2+3D, ale réwniez akademie sztuk pigknych, gtownie w Krakowie

i Katowicach.
Powstat dopiero w 2010 roku.
Dr Natalia Pietruszewska-Golba w prywatnej rozmowie z autorem.

Przez redaktoréw ,2+3D"zostaty zainicjowane na przyktad dyskusje na temat wysokosci
wynagrodzen, praw autorskich, legalnego oprogramowania, etyki zawodowej, dobrych

praktyk oraz ochrony rynku pracy.

Miedzy innymi: konkurs Polish Graphic Design Awards, konferencje potgczone
z warsztatami Element Talks, UX Poland, WUD Silesia, Gdynia Design Days, Media Lab

Katowice.
Na przyktad wyktady otwarte organizowane przez agencje kreatywng Admind z Krakowa.

Miedzy innymi: ASP w Gdarisku (sympozjum ,Koniec ksigzki”), ASP w Krakowie (konferencja
»Dydaktyka typografii. Uczy¢ litery, uczy¢ literg”), ASP w Katowicach (cykliczna

miedzynarodowa konferencja Agrafa), PJATK w Warszawie (konferencje, warsztaty
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i wyktady otwarte czotowych postaci Swiatowego projektowania), ASP we Wroctawiu (Type
Talks).

20. Na ,cztery K’ (komunikacja, kooperacja, kreatywnosc, krytyczne myslenie) jako waznej
kompetencji cztowieka XXI wieku pisze Yuval Noah Harar (zob. Y.N. Harari, 21 lekcji na XXI
wiek, przet. M. Romanek, Wydawnictwo Literackie, Krakow 2018), s. 335, ktory powotuje
sie na: C.N. Davidson, The lew Education: How to Revolutionize the University to Prepare

Students for a World in Flux, New York 2017.

21. Wspotautorka logo Stowarzyszenia Mitos¢ Nie Wyklucza jest Marta Malesiriska (dawne

Manuka Studio).
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Artykul jest proba opisu procesu ewolucji polskiego projektanta komunikacji
wizualnej od drugiej polowy lat 9o. XX wieku po dzien dzisiejszy. W tekscie
wskazano zasadnicze zmiany w wyksztalceniu, przygotowaniu do zawodu,
specjalizacji, a takze spolecznej percepcji zawodu projektanta. Przede
wszystkim przedstawiono proces ksztaltowania si¢ pozycji projektanta
komunikacji wizualnej w Polsce, wskazujac na determinacje i bezposrednia
role samych dizajneréw w procesie budowania swojej tozsamosci oraz miejsca
w spoleczenstwie. Omdéwiono réznorodne czynniki determinujace rozwdj
projektanta 2D kiedys i obecnie. W tym kontekscie podkreslono fakt
bezprecedensowych w skali i nieoczywistych aktywnosci polskich
projektantéw, wykraczajacych poza Scisle rozumiane prace projektowe
(mi¢dzy innymi dzialalno$¢ publicystyczna, organizacyjna, kuratorska,
popularyzatorska). Opisano - pobieznie ze wzgledu na obszernos¢
zagadnienia - fenomen kwartalnika projektowego ,,2+3D” oraz to, w jaki
sposob uksztaltowal trzy generacje polskich projektantéw na przestrzeni
ostatnich 20 lat. Zwrdcono uwage na réznice migedzy wsparciem
instytucjonalnym, a jego brakiem. Scharakteryzowano dzialalnos¢ dwoch,
roznorodnych pod wzgledem zasiegu dzialan przykladowych organizacji

w konteks$cie wsparcia srodowiska projektantéw w rozwoju dyscypliny

i wspolpracy z przedsigbiorcami. Autor konkluduje, ze swiadomos¢,
specjalizacja i jako$¢ pracy polskich projektantéw komunikacji wizualne;j
reprezentujg dzi§ wysokie standardy. Jest to efekt staran i pracy kilku
generacji polskich projektantéw komunikacji wizualnej, bez szczegolnego
wsparcia instytucji, zwlaszcza centralnych. Obecny poziom projektowania,
ale takze status zawodu i godne wynagrodzenia, to suma pracy u podstaw
dizajnerow generacji X, ale rowniez tworczego jej wykorzystania

przez mlodsze pokolenie, ktére doprowadzilo do wyniesienia polskiej
komunikacji wizualnej na bardzo wysoki poziom.

dostep: 18.11.2025
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4 Polish visual communication designer
yesterday and today

This article attempts to describe the process of Polish visual communication
designer’s evolution from the late 1990s till today. The text indicates the
fundamental changes in education, professional background, specialization

as well as social perception of a designer’s profession. First and foremost, it
presents the formative process of the visual communication designer’s
position in Poland, emphasising the determination and direct role of
designers themselves in building their identity and place in the society.
Various factors determining a 2D designer’s development in the past and
today have been discussed. In this context, the text highlights the
unprecedented scope and ambiguity of activities undertaken by Polish
designers, exceeding the closely defined design works (including, inter alia,
the publishing, organizational, curatorial and popularizing operations). Due
to the complexity of this notion, a brief description of the phenomenon of the
“2+3D” design quarterly has been included, along with the manner in which it
has shaped three generations of Polish designers over the last 20 years.
Attention has been paid to the difference resulting from an institutional
support or lack thereof. The text provides examples of activities of two
organizations, diverse for their scope of operation, in the context of
supporting the design circles in developing their discipline and collaboration
with businesses. The author concludes that the high standards of awareness,
specialization and quality of work provided by Polish visual communication
designers effects from the engagement and work of several generations of
their predecessors, despite the lack of particular support on the part of
institutions, especially the central ones. The current level of design as well

as the status of profession and decent wages result from the grassroot work of
the generation X designers, along with its creative use by the younger
generation, who have elevated Polish visual communication to a very high
level.

Keywords: visual communication designer, Polish applied graphics,

supporting graphic designers, changes in applied graphics, applied graphics
development
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