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1 Lsnigca nowoczesnosc w ruchu.
Projekt skutera Osa, relaks
i konsumpcja w diugich latach 60.

Zgodnie z zalozeniem projektowym nadwozie Osy
reprezentowalo nowoczesnos¢, a magazyn ,,Motor”
promowal skuter jako przeznaczone dla me¢zczyzn
narzedzie relaksu. W wymiarze konsumpcyjnym Osa stala
si¢ jednak towarem luksusowym i pomimo osadzenia

w kulturze mlodziezowej zaznaczala nieréwnosci

w dostepie do motoryzacji indywidualne;.

Wprowadzenie. Stréj na miare skutera

W sekeji Elegancja w samochodzie magazynu ,,Motor” z 24 maja 1959 roku
przedstawiono par¢ mlodych, elegancko ubranych oséb na skuterze. Podpis
sugerowal spedzanie czasu komfortowo dzigki ,,strojom sportowym?”, takim
jak niebieski kombinezon z popeliny, prezentowany przez modelke na zdj¢ciu
obok (il. 1). Na pierwszej fotografii mloda kobieta kladzie glowe na plecach
prowadzacego pojazd mezczyzny, co sugeruje, ze w 1959 roku skutery byly juz
cze¢$cia nowej, mlodziezowej kultury. W tym samym roku wprowadzono

na polski rynek skuter o nazwie Osa. Dla wykazania, jak znaczenie skutera
zmienialo si¢ na etapach produkcji, mediacji i konsumpcji, postuzymy sie
paradygmatem produkcyjno-konsumpcyjno-mediacyjnym. Zaprojektowane
przez Krzysztofa Meisnera nadwozie Osy mialo odzwierciedla¢ funkcje
skutera, stanowigc nieodzowna cz¢$¢ nowoczesnosci i kultury mlodziezowej,
podczas gdy na lamach magazynu ,,Motor” promowano skuter jako
przeznaczone dla me¢zczyzn narzedzie relaksu. Jednakze Osa stala si¢
towarem luksusowym i pomimo osadzenia w kulturze mlodziezowej
podkreslala nieréwnosci w dostgpie do motoryzacji indywidualne;.
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Metoda. Paradygmat produkcyjno-konsumpcyjno-mediacyjny

W artykule The Production — Consumption — Mediation Paradigm (2009)
Grace Lees-Maffei proponuje tytulowy model, ktéry laczy produkcje,
konsumpcje¢ i mediacje, do badania praktyk w historii designu oraz nawoluje
do przyjecia nowego kierunku w tej dziedzinie. Rozszerzajac zalozenia ruchu
na rzecz badan historii designu w Wielkiej Brytanii, ktory skupial sie

na konsumpcji, autorka proponuje wlgczenie do rozwazan elementu
mediacyjnego . Lees-Maffei dodaje mediacje¢ jako przedmiot badan w celu
powiazania etapow produkeji i konsumpcji, uznajac jej role w ksztaltowaniu
si¢ ,,pogladéw na temat designu”. Koncentracja na konsumpcji i mediacji
wigze si¢ z poststrukturalistycznym zwrotem w historii kultury. Zwrot ten
opieral si¢ na analizie dyskursu - czyli sposobu, w jaki praktycy, teoretycy

i spoleczenstwo rozmawiajg na temat przedmiotéw - zamiast formalnego

i stylistycznego badania przedmiotéw'. Niniejsze studium przypadku odnosi
si¢ do argumentacji, jakiej historyk i teoretyk designu Tony Fry uzyl

do wsparcia swoich badan nad przewodnikami dla kupujacych i ,,reklamami”,
ktdre to analizy zainspirowaly Lees-Maffei do rozwazan nad mediacja .
Artykul bada sposoby przedstawiania i opisywania skutera Osa na lamach
tygodnika ,,Motor” w latach 1959-1965 roku, jest to zakres czasowy
odpowiadajacy okresowi produkcji pojazdu. Periodyk ,,Motor” promowatl
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jednoslady, kierowal wyborami konsumpcyjnymi czytelnikéw w zakresie
motoryzacji oraz sugerowal sposoby serwisowania sprzetu. Podazajaca

za propozycjami Lees-Maffei bliska obserwacja, jak wzornictwo przekazuje
wartosci kulturowe, moze nam pomdc w badaniu karoserii i wygladu Osy .

Cho¢ paradygmat Lees-Maffei moze wydawac si¢ niedopasowany

do spoleczenstwa, ktore nigdy nie doswiadczylo konsumpcjonizmu

i utowarowienia na réwni z powojennym spoleczenstwem Wielkiej Brytanii,
stanowi on doskonalg lup¢ do studiowania polskiego wzornictwa dlugich lat
60. . Maffei stosuje swdj schemat wylacznie do historii projektowania

na Wyspach (i w Brytyjskiej Wspolnocie Narodéw), ale pozostaje otwarta
na mozliwo$¢ jego uzycia w odniesieniu do mediacji takze poza tym
obszarem . Polska doswiadczyla zwrotu w kierunku konsumpcji po okresie
postalinowskiej odwilzy (1954-1957). Co wigcej, wigkszo$¢ prac na temat
designu w komunistycznej Polsce wskazuje, Ze jego przedmioty podupadaly
na etapie produkcyjnym. Powyzsza teza, wysuni¢ta przez brytyjskiego
historyka sztuki Davida Crowleya, ktéry nazwal to zjawisko ,,designem
dekoracyjnym””, zostala rozwinigta przez kolejnych badaczy i badaczki,
takich jak Krystyna Luczak-Suréwka, ktéra okreslila je mianem ,,wzrokowego
modelu konsumpcji” . Jako Ze dostep do obiektow polskiego designu jako
towardw byl ograniczony, ich mediacja, sposob prezentacji w publikacjach

i na wystawach oraz omawiania w przewodnikach dla konsumentéw stanowi
wazny obszar dociekan . Skoro tozsamos¢ czlowieka formuje si¢ poprzez
konsumpcje, a szczegdlnie przez wykorzystanie ,,symbolicznych znaczen

i obrazowania” obiektéw, jak sugeruje Tony Fry, badanie tych interakcji

w odniesieniu do Polski wydaje si¢ wartosciowym przedsigwzigciem .
Zestawienie historii produkcji Osy, dotyczacej tego wyrobu mediacji

oraz konsumpcji ma na celu zaprezentowanie pelniejszego obrazu tego

wlasnie obiektu projektowania .
Produkcja. Nadwozie wyprowadzone z Akademii

W czasie odwilzy Polska Zjednoczona Partia Robotnicza znacznie zlagodzila
represje, kladac nacisk na nowa umowe spoleczna. W zamian za spokdj
polityczny partia obiecala stworzy¢ panstwo opiekuncze, zZeby podnies¢
standard zycia, co mialo wynika¢ rowniez z zapewnienia dost¢pu do dobr
konsumpcyjnych. Jednoczesnie, partyjne elity coraz bardziej otwieraly kraj
na wplywy zza zachodniej strony zelaznej kurtyny, szczegélnie

po zorganizowaniu V Swiatowego Festiwalu Mlodziezy i Studentéw w 1955
roku. Otwarcie Polski - jak i innych krajéw Europy Srodkowej i Wschodniej -
na przeplywy transnarodowe mialo przemozne oddzialywanie

na spoleczenstwo, wprowadzajac konsumpcje, kulture popularng

i mlodziezowq . Jak twierdzi Malgorzata Fidelis, w dugich latach 60. mlodzi
ludzie w Polsce postrzegali si¢ jako cze$¢ ogdlnoswiatowe]j spolecznosci
mlodziezy, ktéra nosila ,, minispddniczki, niebieskie dzinsy i sluchala jazzu” .
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Elementem tej nowej mlodziezowej tozsamosci byl skuter. Niedlugo

po uruchomieniu przez firm¢ Piaggio produkcji Vespy w 1946 roku (il. 2)
pojazd stal si¢ nieodzowna cz¢sciag nowoczesnej kultury . Nieprzypadkowo
inzynierowie Warszawskiej Fabryki Motocykli (WFM) rozpoczeli prace

nad prototypem skutera juz w 1955 roku. Jeden z pojazdow otrzymal nazwe
Osa (analogicznie do produktu Piaggio) . Projektujac pojazd, zesp6t WFM
podjal wspdlprace z Krzysztofem Meisnerem, absolwentem kierunku
projektowego Wydzialu Projektowania Wnetrz warszawskiej Akademii Sztuk
Picknych. Fabryka zatrudniala Meisnera na pot etatu na stanowisku artysty
plastyka w latach 1957-1960 .

Mial on za zadanie zaprojektowa¢ nadwozie Osy (M-50; il. 3). Bedac
absolwentem Akademii, potrafil redukowac forme obiektu, aby odda¢ samo
jego sedno, stworzyl wigc nadwozie odzwierciedlajace wnetrze skutera. Jeden
z wezesnych modeli mial ostrokatne ksztalty, trafiajace w gust éwczesnego
uzytkownika. Wedlug Meisnera wpisywaly si¢ one w nowoczesne
projektowanie, kojarzone z popularnymi , pikasami” . Wglebienia, ktdre
Meisner nazywal ,loczkami”, w karoserii i blotniku, nasladowaly uklad
komponentéw wewnatrz, budujac rytm przez powtarzalnos¢. Tak zwane
grzebyki na krawedziach mialy to wrazenie wzmacnia¢ (il. 4) . Projektant
prébowal zlagodzi¢ bulwiasty ksztalt calo$ci, optycznie wysmuklajac
nadwozie. Dodat listwe z logo WFM. Dzielila ona blotnik w polowie,
redukujac pokazna forme. Z tego samego powodu Meisner wybral kolor
stltumionego bezu . Twierdzil potem, Ze jednolity kolor pozwala na lepsze
odroznienie pojazdu od otoczenia, co opisal w traktacie na temat
projektowania samochodéw Auto-architektura (1966) . Krotko mowiac,
skuter mial by¢ widoczny. Meisner uznawal wigc komunikatywnosc¢ formy,
ktora zglebial potem w teoretycznych pracach na temat projektowania
pojazdow. W Auto-architekturze pisal, ze samochody sa znakami, wykazujac
ich ,,symbolike¢”. Laczy! kierunkowo$¢ maski samochodowej ze znakiem
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strzaly; twierdzil, Ze auta s3 rozpoznawalne ,,na pierwszy rzut oka” dzigki
swojej kierunkowosci . Jednak nadwozie skutera zostalo ostatecznie

zaprojektowane tak, aby wyrazalo jego funkcje.

Mediacja. Skuter na famach tygodnika

Nadwozie Osy, ktore Meisner projektowal z myslg o odzwierciedleniu funkcji
pojazdu, komunikowalo jednak co$ innego w szerszym dyskursie na temat
nowoczesnosci. Skuter, jako obiekt mediujacy, ustanowil rodzaj 1$niacego
modernizmu, ktdry stal si¢ cze¢scia kultury materialnej dlugich lat 60. Obiekty
pozbawione formy ikonicznej mogga inaczej wyrazac tre$¢. (W teorii
lingwistycznej Charlesa S. Peirce’a forma ikoniczna definiowana jest jako
znak, ktéry przypomina reprezentowana rzecz) . Obiekty pozbawione formy
ikonicznej tworza medium, za pomoca ktérego powiela si¢ i przeksztalca
wartosci, uzupelniajac znaczenia komunikowane poprzez jezyk . Znaczenia
moga wi¢c by¢ przekazywane przez cechy materialne. Jak wykazuje Nancy D.
Munn, wartosci kulturowe moga by¢ oznaczane przez okreslone cechy,
charakterystyczne dla form materialnych. Zdaniem badaczki pochodzacy

z teorii Peirce’a qualisign~ wskazuje wartos¢ oznaczong kolorem

i materialnymi wlasciwo$ciami rzeczy

Formalne i materialne wla$ciwosci skutera wzmacnialy 1$nigcy modernizm,
kojarzony z kulturg mlodziezowa . Bulwiaste ksztalty pojazdu sprawiaja
wrazenie masywnosci, podczas gdy liniowe grzebyki w polaczeniu z Zywymi
kolorami lakieru konotuja: jaskrawy, zbity, mocny. Fabryka zastapila wybrane
przez Meisnera sthlumione odcienie — wisnig i cyraneczka . Mocno
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odblaskowe nadwozie skutera, akcentowane wysokimi, pekatymi blotnikami,
daje szerokie mozliwosci uwydatniania formy. Zmiany materialowe

na przestrzeni calego cyklu produkcyjnego skutera réwniez wzmagaja takie
odczytanie. W modelu M-52 (il. 5) do konstrukcji nadwozia, wykonanej
gléwnie z blachy karoseryjnej, dodano materialy syntetyczne w postaci zywicy
poliestrowej wzmocnionej widknem szklanym . Po odwilZzy materialy
syntetyczne kojarzono z nowoczesnoscia. Dla modelowego uzytkownika
skutera jego obudowa konotowala (w sensie semantycznym) I$nigca
nowoczesnosc.
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Mediacja odbywala si¢ réwniez poprzez magazyny lifestyle’owe. Ukazujacy sie
od 1952 roku warszawski tygodnik ilustrowany ,,Motor” promowal ogélnie
pojeta motoryzacje, a Polakom zainteresowanym motoryzacja indywidualng
dostarczal porad konsumenckich. Przed odwilzg periodyk stosowat polityke
redakcyjna imitowania biuletynu dla pracownikéw samochodowego
transportu miejskiego , jednakze pod koniec dekady upodobnil si¢

do publikacji powstajacych w jej trakcie (il. 6, 7). ,Motor” wydawal si¢
neutralnym, odpolitycznionym pismem. Jak sugeruje Fidelis, sluzac jako
narzedzia kontrolujace polityczny opdr, magazyny mogly tworzy¢
yalternatywne tozsamosci”, réwniez tozsamo$¢ konsumencka . Artykuly

na lamach ,,Motoru” ocenialy dost¢pne na rynku skutery i dostarczaly porad
dotyczacych sposobéw utrzymania pojazdow. Nawet w przypadku gospodarek
znacjonalizowanych, w ktérych producenci zmagali si¢ z ,,rynkiem
sprzedawcy”, nekanym chronicznym niedoborem towardéw, ludzie musieli by¢
edukowani do roli konsumentéw, jak wskazuje Susan Reid . ,,Motor”

doskonale spelnial te funkcje.
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Od momentu wprowadzenia Osy na rynek w 1959 roku skuter czesto pojawial
si¢ na okladkach i lamach ,,Motoru”. Jego wizerunki wzmocnily odczytanie
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nadwozia jako przykladu l$nigcej nowoczesnosci, sytuujac Os¢ w nowej
kulturze diugich lat 60. Zdjecia na okladkach przedstawialy skuter jako
element stylowego, wspdlczesnego zycia, prezentujac mlode, modnie ubrane
modelki. W zrozumieniu oddzialywania tych obrazéw pomocna bgdzie teoria
»meskiego spojrzenia”, zapoczatkowana przez Laur¢ Mulvey. Jako naukowiec
rozpoczela dyskusje na temat wyceniania kobiet w kinie narracyjnym wedlug
»przyciagalnosci wzroku” (to-be-looked-at-ness). Sa one no$nikami
znaczenia, obiektami do ogladania . Tezy Mulvey dotycza kina
hollywoodzkiego, ktore jest produktem spoleczenstwa konsumpcyjnego,
podobnego do rodzacego si¢ spoleczenstwa dlugich lat 60. w Polsce.
Wizerunki modelek wiazaly si¢ z powrotem do tradycyjnych rél plciowych

w trakcie postalinowskiej odwilzy oraz sposobu ich prezentowania w polskich
mediach’".

Jednym z przykladéw jest okladka magazynu z 1 wrzesnia 1963 roku (il. 8).
Przedstawia ona modnie, krétko ostrzyzong platynowa blondynke

w jednocze$ciowym stroju kapielowym z bialo-niebieskimi paskami. Modelka
ma na sobie szpilki i okulary przeciwsloneczne w bialych oprawkach. Opiera
sie o zaparkowang os¢ w kolorze cyraneczki. Pozycja jej ciala wzgledem
skutera oraz spojrzenie zapatrzonej w dal urlopowiczki maja radowa¢ meskie
oko. Wyobrazmy sobie tylko relaksujace wakacje z Osa. W tle przedstawiono
wypoczywajacych na lezakach gosci hotelowych ' . Autorzy i redaktorzy
»2Motoru” w swoich tekstach promowali wprawdzie socjalistyczne wartosci
dotyczace réwnosci plci — recenzja nowszego modelu Osy, M-52, wychwalala
fabryke za zmniejszenie wagi skutera, co pozornie czynilo go bardziej
odpowiednim dla kobiety - jednak okladki niosly zgola inny przekaz.
Przewaga wizerunkdéw kobiet na okladkach sugeruje, Ze modelowym
czytelnikiem byl mlody mezczyzna, widzacy si¢ w roli przyszlego wlasciciela
Osy.
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Przeciwienistwem okladek z modelkami byly teksty o skuterze na torze
wyscigowym, gdzie zwyci¢zcg byl doskonaly kierowca mezczyzna. Donoszac
o wyscigowych przedsiewzigciach fabryki oraz promujac Os¢ za pomoca
bezspornie prymitywnej retoryki, ,,Motor” swietowal sportowe osiagniecia
skutera. Magazyn udokumentowal wyniki kilku wy$cigéw motocyklowych,
lacznie z ,,szeéciodnidéwka” - Druzynowymi Mistrzostwami Swiata Zespokow
Narodowych (ISDE) . Takie artykuly prezentowaly Os¢ — w wersji
ulepszonej, nie standardowej — jako zwyci¢zce. Jednoczes$nie zwyciezca byl
wyidealizowany uzytkownik, przesycony mistrzowska energia. Opisujac XXXI
Miedzynarodowe Targi w Poznaniu, najwiekszy pokaz przemyslowy w Polsce,
»Motor” dokumentowal zainteresowanie wokdl wyscigowej Osy,
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na ktérej Miroslaw Malec odniést swoje trzecie zwycigstwo w rajdzie
Alpenfahrt . Takie zaszczyty oczywiscie prezentowaly idealnego posiadacza
skutera w osobie Malca, promujac pojazd wéréd mlodych mezezyzn,

ktorzy w przeciwnym razie mogliby wybra¢ szybszy motocykl.

Co ciekawe, ,,Motor” sugerowal, ze Osa miala sta¢ si¢ pojazdem
turystycznym. Pomimo malego baku i niewielkiej przestrzeni na bagaz
zdaniem redakcji skuter nadawal si¢ na dalekie wyprawy. Magazyn czesto
prezentowal opowiesci o dlugodystansowych wycieczkach Os3. W marcu 1963
roku skuter przejechal z Warszawy do stolicy Bulgarii i z powrotem . Emilia
Krzyzanowska podzielila si¢ historig swojej jazdy skuterem az nad Adriatyk
W 1964 roku . Jeden z inzynieré6w WFM, Krzysztof Brun, wybral si¢
skuterem w podro6z do Indii' . Tak szeroka byla skala turystyki w czasach
PRL-u. ,,Motor” donosil o budowie nowych arterii komunikacyjnych, ktore
pozwalaly pojazdom motorowym dotrze¢ do miejsc turystycznych .
Przedstawiona w ten sposoéb Osa byla skuterem gotowym obwozi¢ mlodych
podréznikéw po calej Europie i symbolizowala pragnienie kontaktéw
mlodziezy ponad granicami. Magazyny takie jak ,,Dookola Swiata” réwniez
oferowaly wirtualne podrdze, zwracajac si¢ do pokolenia, ktére masowo
skladalo podania o paszport po V Swiatowym Festiwalu Mlodziezy

i Studentow w 1955 roku .

Zamiast prostego promowania Osy ,,Motor” przedstawial porady
konsumenckie dotyczace nabycia, utrzymania, a nawet mozliwych przerébek
skutera. W artykule zatytulowanym Przed nabyciem skutera... redaktorzy
poréwnuja trzy skutery o podobnych silnikach: Ose (M-50), Peugeota

i Lambrette. Uwzgledniajac ceng¢ Lambretty, od 12 do 20 tysigcy zlotych,
oraz migkkie zawieszenie Osy w polaczeniu z duzym rozmiarem kol,
sugerujacym, ze skuter nadaje si¢ do jazdy w terenie, ,,Motor” proponowal
nabycie Osy . Opublikowano artykuly na temat wykorzystania skutera

do przemieszczania si¢ zaréwno po wiejskich drogach, jak i w miescie,

co dawalo mu przewage w rankingach. Magazyn wykazywal, jakie korzysci
skuter oferowal Polakom ze spolecznosci rolnych, pomimo faktu, ze ludzie

nagminnie migrowali do miast" .

Periodyk dos$¢ wiarygodnie opisywal réwniez problematyczne kwestie
dotyczace Osy, wskazujac na maly zbiornik paliwa i niewygodna pozycje
kierujacego - skuter zmuszal jadacego do szerokiego siadu,

przez co ,grzebyki” wpijaly si¢ w kostki kierowcy. Jednak pomimo tych
mankamentow ,,Motor” prezentowal Os¢ w dobrym swietle. Po premierze
modelu M-52 na XXXII Miedzynarodowych Targach w Poznaniu w 1963 roku
redakcja przyznala nowej Osie ocen¢ B''. Réwnolegle z pozytywna recenzja
periodyk przedstawil szczera i bezposrednia krytyke - redakcja ,,blagala”
WFM o zwigkszenie rozmiaru baku, sugerujac, ze pozwoliloby to rozwinaé
produkcje skutera .
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Konsumpcja. Kupujac skuter, kupujesz status

Opisujac problemy zwigzane w uzytkowaniem Osy, czasopismo ,,Motor”
wywarlo realny wplyw na jej produkcje . Model M-52 w 1962 roku wdrozono
jako towar eksportowy do Indii na podstawie doswiadczen konsumentow

i wezes$niej wspomnianej, udokumentowanej w magazynie podrozy inzyniera
Krzysztofa Bruna. (M-52 pojawil si¢ na polskim rynku rok pdzniej).
Doswiadczenie uzytkownikow sugerowalo, ze chlodzenie skutera bylo
niewystarczajace. M-52 zostal wyposazony w wigkszy wentylator silnika;
powigkszono przednia kratke; wstawiono takze kratke w miejsce
dekoracyjnego grzebienia w karoserii, umozliwiajac doplyw powietrza

do silnika. Nie jest do konca jasne, czy zmiany produkcyjne wynikaly z testéw
przeprowadzonych w goracym klimacie, czy tez z opinii polskich
uzytkownikow, jednak dodanie blokady kierownicy, na ktérej brak uskarzali
si¢ wlasciciele modelu M-50, sugeruje, ze uwzgledniono oba Zrédla
informacji .

Zaréwno M-50, jak i M-52 byly dobrami luksusowymi, dostepnymi dla
najbogatszych Polakéw reprezentujacych nomenklature, czlonkow partii

i 0s6b z nig zwigzanych. Sposéb dystrybucji pojazdéw motorowych nie byl
calkowicie przejrzysty. Po odwilzy samochody, na przyklad, byly przydzielane
przez ministerstwa, ktére dostarczaly je do zakladéw pracy. Przodownicy
pracy mieli pierwszenstwo. Osobom prywatnym trudniej bylo otrzymac
pojazd, rowniez motocykl. Trzeba bylo przebijac si¢ przez oddzialy handlowe
wojewddzkich rad narodowych, zeby dostac kartki' . Obrot detaliczny
obejmowal tylko 2057 sztuk w 1960 roku, caly rok po wprowadzeniu Osy

na rynek .

Pamietnik wlasciciela w ,,Motorze” daje nam wglad w doswiadczenie

zdobywania i posiadania skutera jako osoba prywatna.

Pojazdy i czesci zamienne byly rozprowadzane przez Motorzbyt,

do ktérego skladalo si¢ wniosek nabycia samochodu lub motocykla . Artykul
pozwala oszacowac koszty zwigzane ze skuterem. Zbyt wysokie zuzycie
paliwa mimo regulacji gaznika powodowalo koszty rzedu 1210 zl miesi¢cznie,
wlaczajac w to rate zakupowa . Nie obejmowalo to licznych probleméw
technicznych, takich jak naprawa przednich amortyzatordéw, ktdrej autor

nie oplacal, poniewaz skuter byl jeszcze na gwarancji . Niezaleznie

od finanséw utrzymanie Osy stanowilo wyzwanie. ,,Motor” dokumentowal
braki cz¢sci zamiennych, nawet w stolicy . Powodem, dla

ktorego potencjalni kierowcy nie mogli naby¢ skutera, byla zaporowa cena
obu modeli . Przy $rednich miesi¢cznych zarobkach w wysokosci 1453 z}

w 1959 roku (kiedy wprowadzono skuter na rynek) i 1867 z! w roku 1965
(koniec produkcji) Osa byla zdecydowanie za droga . Jeden z artykulow
opublikowanych w ,,Motorze” wykazuje, ze cena skutera byla o jedna trzecia
wyzsza niz motocykla z poréwnywalnym silnikiem. Autor twierdzil,
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ze wlasnie ta inwersja ceny w stosunku do pojazdu, ktéry powinien by¢
tansza opcja, byla powodem niskiej sprzedazy . Jednakze importowane
skutery byly réwnie drogie. Ceny Lambretty i Peugeota dochodzily do 24

tysiecy zi

Niezaleznie od ceny Lambretta wypierala krajowy skuter ze wzgledu

na preferencj¢ dla dobr bezposrednio kojarzonych z nowoczesnos$cia

oraz dost¢gpno$¢ na rynku wtornym. Skutery staly si¢ nieodzowna cze¢scia
kultury mlodziezowej. GOrnicy sprzedawali kartki na skutery oraz same
skutery, ktére otrzymywali za prace w najwazniejszym przemysle —
weglowym. Kiedy w wyniku porozumienia handlowego z Wlochami w latach
60. na polskim rynku w zamian za wegiel pojawila si¢ Lambretta, gornicy,
ktorzy preferowali motocykle, sprzedawali ja krakowskim i warszawskim
studentom. Pomimo promocji Osy w ,,Motorze” mlodym mezczyznom

to wlasnie Lambretta, na réwni z towarami konsumpcyjnymi zza zachodniej
strony zelaznej kurtyny, wydawala si¢ symbolem statusu i, wedlug niektérych
wspomnien z tamtego okresu, sposobem na przyciagniecie atrakcyjnych,
milodych kobiet .

Osa, jak i skutery w ogole, stala si¢ obiektem luksusowym, ktéry rozwarstwial
spoleczenstwo — oznaka zaréwno kultury mlodziezowej, jak i ,,dobrego
zycia”, dostgpnego jedynie dla niewielkiej czesci obywateli. Osa jawila si¢ jako
symbol statusu, powigzanego ze stylem zycia miejskiej klasy sredniej. Forma
Osy i wzorce konsumpcyjne powstale w dlugich latach 60. nauczyly Polakéw
bycia konsumentami, a zwigzane z tym zachowania przetrwaly az do zwrotu
ku liberalnej demokracji i wolnemu rynkowi po 1989 roku.

Podsumowanie. Ponowny zwrot ku paradygmatowi Lees-Maffei

Opisany na poczatku paradygmat Lees-Maffei dobrze przystaje do analizy
obiektéw projektowania w Polsce Ludowej. Skupienie si¢ na mediacji pozwala
rozwazy¢, w jaki sposob posrednicy tacy jak krajowe magazyny ilustrowane
nadawali przedmiotom znaczenia czasami podwazajace (przypadek Osy)
intencje projektantéw z etapu produkcji. Wyraznie wida¢, Ze mediacja

i konsumpcja maja wplyw na produkcje, nawet w gospodarkach
znacjonalizowanych. Informacja zwrotna na temat Osy M-50 pozwolila
stworzy¢ model M-52. Wreszcie, rozwazania na temat konsumpcji w PRL-u
pokazuja, w jaki sposob obiekty takie jak Osa stanowily przejaw kultury
mlodziezowej dlugich lat 60., przyuczajac mezczyzn i kobiety

na konsumentéw. Do opisania pozostaje, jak konsumpcja pojazdéw
prywatnych tworzy (albo petryfikuje) nieréwnosci spoleczne.
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T. Brandt, A Vehicle for Good Italians’ User Design and the Vespa Clubs in Italy, w: Made
in Italy: Rethinking a Century of Italian Design, ed. G. Lees-Maffei, K. Fallan, Bloomsbury
Academic, New York 2014, s.272-273.

J. Trzupek, A Dream of Modern Motorization, w: Out of the Ordinary: Polish Designers of the

20th Century, ed. C. Frejlich, Adam Mickiewicz Institute, Warsaw 2011, s. 312.
K. Meisner, lle 0s?, ,Automobilista” 2002, s. 29.

+Pikasy” (od nazwiska Picasso) to termin odnoszgcy sie do nowoczesnych form kultury
materialnej, ktore pojawity sie na terenach miejskich w okresie postalinowskiej odwilzy.
Obejmowaty one catg game tworczoscei, od tekstyliow po malarstwo. Okreslenie

to pojawito sie po raz pierwszy w odniesieniu do projektu chusteczki Pabla Picassa
upamietniajgcej lll Festiwal Mtodziezy i Studentow w Berlinie (1951), ktérej reprodukcje
w kolorowych, abstrakcyjnych formach zdobity pigtg edycje festiwalu w Warszawie
(1955). Zob. M. Kotacz, Nad filizankq. Zycie kawiarniane 1955-1965 jako przyktad przemian
w Zyciu obyczajowo-artystycznym Warszawy, w: Wizje Nowoczesnosci. Lata 50 60 -
wzornictwo, estetyka, styl zycia. Materiaty z sesji ,Lata 50. i 60. w Polsce i na swiecie.
Estetyka, wizje nowoczesnosci, styl zycia’, Muzeum Narodowe w Warszawie, 15 kwietnia
2011, red. A. Kietczewska, M. Porajska-Hatka, Muzeum Narodowe w Warszawie, Warszawa
2012, s.133-134.

K. Meisner, lle 0s?, dz. cyt., s. 29.

Tamze, s. 30.

K. Meisner, Auto-architektura, Agencja Wydawnicza ,Ruch”, Warszawa 19686, s. 98.
Tamze, s. 103.

Zob. Ch.S. Peirce, Logic as Semiotic: The Theory of Signs, w: Philosophical Writings of Peirce,

ed. J. Buchler, Dover Publications, New York 1955.

ChY. Tilley, Objectification, w: Handbook of Material Culture, ed. Ch.. Tilley, Sage, London
2006, s.61-63.

Wtasciwosé (lub qualia), ktéra jest znakiem [przyp. tt.].

N. Munn, Gawan Kula: Spatiotemporal Control and the Symbolism of Influence, w: The Kula:
New Perspectives on Massim Exchange, ed. J.W. Leach, E.R. Leach, Cambridge University

Press, Cambridge 1983.

Krisztina Fehérvary w analizie komunistycznych Wegier badata wczesniej zagadnienie
powigzania pomiedzy materialnymi wtasciwosciami dobr konsumenckich a okreslonymi
wartosciami. Znajomosé koloru i tekstury pozwalata ludziom tworzyé wtasng tozsamosé
w relacji do débr konsumpeyjnych. Zob. K. Fehérvary, Politics in Color and Concrete:
Socialist Materialities and the Middle Class in Hungary, w: New Anthropologies of Europe,

Indiana University Press, Bloomington 2013, s. 1-26.

A. Zielinski, Polskie motocykle 1946-1985, wyd. 4, Wydawnictwa Komunikagiji i tgcznosci,
Warszawa 2012.
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Opublikujemy badania drogowe. Chcemy podzieli¢ sie pierwszymi wrazeniami z jazd...,
+Motor” 7.7.1963, s. 5.

R. Slaski, Tygodnik ,Motor” jako najstarsze wspdtczesne polskie czasopismo
motoryzacyjne. Analiza za lata 1952-1991, ,Acta Universitatis Lodziensis. Folia librorum”
2018, t.12, nr 27, s. 89, doi.org/http://dx.doi.org/10.18778/0860-7435.27.05 [data
dostepu: 4.9.2024].

M. Fidelis, Mfodosc, nowoczesnosé i swiat. Polska mfodziez u progu ,,dfugich lat
szesddziesigtych”, w: W poszukiwaniu polskiej Nowej Fali, red. A. Gwozdz, M. Wach,

Narodowe Centrum Kultury, Universitas, Warszawa - Krakéw 2017, s. 18.

S.E. Reid, This Is Tomorrow! Becoming a GConsumer in the Soviet Sixties, w: The Socialist
Sixties, dz. cyt., s. 44-46.

L. Mulvey, Visual Pleasure and Narrative Ginema, ,Screen” 1975, vol. 16, no. 3, s. 6-18,
doi.org/10.1093/screen/16.3.6 [data dostepu: 4.9.2024]. Historyczka sztuki Linda Nochlin

podejmuje i rozwija temat ,meskiego spojrzenia”, wskazujgc na fakt, ze w sztuce

przedstawiajgcej uprzedmiotowianie kobiet jest zjawiskiem powszechnym. Zob. np.: L.
Nochlin, Issues of Gender in Cassatt and Eakins, w: llineteenth Century Art: A Critical
History, Thames and Hudson, London 1994. W tym artykule problem ,meskiego spojrzenia”

ma sytuowac wizerunki promujace Ose w okreslonym kontekscie dtugich lat 60.

Zob. M. Fidelis, Women, Communism, and Industrialization in Postwar Poland, Cambridge

University Press, Cambridge 2010.
~Motor” 1.9.1963, oktadka.

W. Korycki, XXXVI szesciodniowka w Anglii, ,Motor” 20.11.1960, s. 12; Wyniki XXXVIIl
Szesciodniowki FIM, ,Motor” 29.9.1963, s. 9; tenze, Osa popularnosé i..., ,Motor”, 9.8.1959,
s. 12.

R. Lange, XXXI MTP - Wielka Gietda Handlowa, ,Motor” 17.6.1962, s. 6-7.

P. Zotocinski, O0sqg 150 do Butgarii: Dokoriczenie, ,Motor” 5.4.1963, s. 7.

E. Krzyzanowska, Prowadzitam Ose nad Adriatyk..., ,Motor” 18.10.1964, s. 7.
K. Brun, Osg do Jogow, ,,Motor” 13.11.1960, s. 8-9.

Motoryzacja plus przyroda, ,Motor” 2.8.1964, oktadka.

M. Fidelis, Tensions of Transnationalism, dz. cyt., s. 1239.

Przed nabyciem skutera..., ,Motor” 17.4.1960, s. 4.

Wedtug danych z 6 grudnia 1960 roku 51,7 % populacji mieszkato na wsi. Natomiast juz

na poczatku kolejnej dekady (data spisu ludnosci: 8 grudnia 1970 roku) ponad potowa
Polakéw mieszkata w miastach. Zob. C. Leszczynska, Historia Polski w Liczbach, t. 5: Polska
1918-2018, Zaktad Wydawnictw Statystycznych, Warszawa 2018, s. 81.
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47. T. Sobiecki, Badanie drogowe. 4-te badanie skutera WFM M-52 Osa, ,Motor” 17.11.1963, s.
8-9.

48. Opublikujemy badania drogowe, dz. cyt., s. 5.

49. Adrien Forty uznaje role konsumentéw w produkg;ji, poniewaz producenci modyfikujg
przedmioty na podstawie informacji zwrotnej od uzytkownikéw (G. Lees-Maffei, The

Production-Consumption-Mediation Paradigm, dz. cyt., s. 359).

50. A Zielinski, Polskie konstrukcje motoryzacyjne, 1961-1965, wyd. 2,: Wydawnictwa
Komunikaciji i tgcznosci, Warszawa 2011, s. 189. Zob. np.: I. Lajtloch, Inny sposdb

zabezpieczenia skutera Osa, ,Motor”, 29.1.1961.

51. H. Wilk, Miedzy pragmatyzmem a oczekiwaniami. Spoteczeristwo, wtadza i samochody
w Polsce 1945-1970, Instytut Historii PAN, Warszawa 2017, s. 198.

52. Z Krasinski, M. Brojerski, Gzynniki ekonomiczno-spoteczne rozwoju motoryzacji
indywidualnej w Polsce w swietle badar ankietowych, Instytut Ekonomiki Obrotu

Towarowego Wyzszej Szkoty Ekonomicznej, Poznanin 1972, s. 18.
53. H. Wilk, Miedzy pragmatyzmem a oczekiwaniami, dz. cyt., s. 199.
54. B. Koperski, Kupitem 0Ose, ,Motor” 5.1.1964, s. 6.
55. Tamze,s. 7.
56. Czy nie ma czesci do skuterow 0SA?, ,Motor” 13.6.1965, s. 2.

57. Catkowity koszt wynosit 17 tys. zt. Paristwowy Zaktad Ubezpieczen, krajowy monopolista,
umozliwiat zakup skutera na kredyt. Nabywca musiat wnies¢ zaliczke w wysokosci 6731
zt gotowka i zaptacic¢ 11 rat po 1030 zt (,Motor” 29.11.1959).

58. Przecietne miesieczne wynagrodzenie w gospodarce narodowej w latach 1950-2023,

uaktualniono 13 lutego 2023 roku.
59. W. Tobis, Sprawa Skuterdw, ,Motor” 29.3.1959, s. 6.
60. Przed nabyciem skutera..., dz. cyt., s. 4.

61. H.Wilk, Miedzy pragmatyzmem a oczekiwaniami, dz. cyt., s. s. 240-241.
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Najnowsze studia historyczne rozszerzaja koncept dlugich lat 60.,
charakteryzujacych si¢ kulturowymi i spolecznymi transformacjami, poza
Zachdd, na inne, cze¢$ci Swiata, takze panstwa socjalistyczne. Jednym

z podstawowych wyréznikow tamtego okresu na Zachodzie bylo wydluzenie
czasu odpoczynku oraz obfito§¢ dobr konsumpcyjnych. Centralnie sterowane
gospodarki krajow socjalistycznych takze skupily si¢ na artykulach
konsumpcyjnych. W przypadku Polski jedng z przesltanek destalinizacji

W 1956 roku byla niewystarczajaca dostepnos¢ przedmiotéw codziennego
uzytku - partia zawiodla oczekiwania dotyczace materialnego dostatku.
Podobnie jak na Zachodzie, w socjalizmie rol¢ tworzenia pozadanych
przedmiotéw powierzono projektowaniu. Na podstawie studium przypadku
skutera Osa artykul bada role wzornictwa w konsumpcji w socjalistycznej
Polsce. W tym celu postuzono si¢ paradygmatem produkcyjno-
konsumpcyjno-mediacyjnym, wprowadzonym do historii wzornictwa

przez Grace Lees-Maffei. Model ten uwzglednia konsumpcje i mediacje przy
analizie obiektéw projektowania. Nast¢pnie artykul rozwaza, w jaki sposob
skuter Osa znalazl si¢ na lamach tygodnika dla kierowcéw ,,Motor”, oraz bada
sposoby jego konsumpcji. Zgodnie z zalozeniem projektowym nadwozie Osy
reprezentowalo nowoczesnos¢, a magazyn ,,Motor” promowal skuter jako
przeznaczone dla mezczyzn narzedzie relaksu. W wymiarze konsumpcyjnym
Osa stala si¢ towarem luksusowym i pomimo osadzenia w kulturze
mlodziezowej zaznaczala nierownosci w dostgpie do motoryzacji
indywidualne;.

dostep: 18.11.2025
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1 Specular Modernity in Motion:
The Design of the Osa Scooter, Leisure,
and Consumption in the Long Sixties

In recent history scholarship, the concept of the long Sixties characterized
by cultural and social transformation expanded beyond the West to include,
among other parts of the globe, the socialist world. In the West, one of the
defining features of the long Sixties was the rise in leisure and the abundance
of consumer goods. In the planned economies of socialist countries,
consumer goods became a major consideration. In Poland, one of the
premises of de-Stalinization in 1956 was the provision of objects for everyday
life as the Stalinist Party had failed to meet the expectation of material
abundance. And design was cast in the role of creating desirable objects under
socialism in a similar way as in the West. Taking the Osa scooter as a case
study, this essay examines the role that design played in consumption under
socialism in Poland. To do so, the essay engages with the Production -
Consumption - Mediation Paradigm, developed in design history by Grace
Lees-Maffei. This model acknowledges consumption and mediation in the
analysis of design objects. Following this, the essay considers how the Osa
scooter appeared on the pages of Motor, a magazine aimed at motorists, and
examines how the Osa was consumed. Designed to reflect the functions of the
scooter, the body of the Osa represented modernity, and, on the pages

of Motor, the Osa facilitated leisure and was promoted toward a male owner.
In consumption, the Osa became a luxury item that while imbedded into
youth culture was representative of the inequities of individual motorization.

Keywords: socmodernism, motorization, consumerism, Osa scooter, Poland
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