dr Kuba Sowinski

Absolwent Wydziatu Form
Przemystowych ASP w Krakowie,
dyplom w Katedrze Komunikacji
Wizualnej. Zajmuje sie
projektowaniem graficznym ze
szczegolnym uwzglednieniem grafiki
wydawniczej. Wspottworca
ogolnopolskiego kwartalnika
projektowego ,,2+3D” ukazujgcego
sie wlatach 2001-2016.

5 Autor robi szpagat

Lata 9o. w grafice projektowej byly naznaczone wyraznym
rozdzwickiem miedzy komercyjnym i kulturalnym. Dzis
tamte opozycje i dominujacy status tworcy nie rysujq sie
juz tak samo, by¢ moze tez to, co dawniej wydawalo si¢
bolesng strata, teraz oceniamy inaczej.

Gdy ponad 20 lat temu rozpoczynalem swoja prac¢ zawodowa, nasza
graficzna spolecznos¢ robila szpagat, wspierajac si¢ na dwoch skrajnosciach.
Z jednej strony byla to powoli tracaca sily witalne, ale nadal atrakcyjna
kondycja postugujacego si¢ subiektywna metaforg i pielegnujacego wlasny styl
artysty. Na druga noge przypadala odradzajaca si¢ po niemal dokladnie
poélwiecznej nieobecnosci branza reklamowa. W edukacji, reagujacej z duzym
opdznieniem, dobrze si¢ mial model wywodzacy grafike uzytkowsa z
klasycznego warsztatu rysunkowego oraz czegos, co nazwalbym
idealistycznym modernizmem, czyli niezbyt realistycznego postrzegania
relacji projektant — odbiorca bez uwzglednienia platnika, czyli zleceniodawcy.
W tamtych czasach absolwenci wydzialéw grafiki dokonywali wyboru, jadac
do Warszawy zarabiac¢ lepsze pieniadze, by nie czeka¢, az w zapuszczonych
instytucjach kultury nastapi wymiana pokoleniowa. Ta w koncu si¢ dokonala,
a eldorado w agencjach reklamowych dla wielu mlodych projektantéw szybko
si¢ skonczylo, jak sadze wraz z rosnaca konkurencja i kolejnymi tgpnigciami
gield w 2001 i 2007 roku.

Od tego czasu kontekstem rozmowy o tym, czy swoja Sciezk¢ zawodowa
wigzac z kultura, czy raczej z szeroko pojeta komercja, przestaly by¢ kwestie
etyczne i niedopasowanie edukacji do potrzeb rynku. Duzo bardziej istotna
wydaje si¢ postepujaca specjalizacja technologiczna i kryzys ultraliberalizmu
ekonomicznego. Nad praca w przemyslach kultury znowu zaswiecilo slonce.
Ja sam chetnie dopisuje do lakonicznego zazwyczaj biogramu, ze
wspolpracuje¢ glownie z takimi wlasnie klientami. Nie jest to tylko informacja,
ale trochg¢ jakby... dystynkcja. Nikt tez nie oczekuje, jak kiedys, ze na
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Miedzynarodowym Biennale Plakatu w Warszawie pojawi si¢ kategoria
reklam, bo wszyscy juz ich szczerze nienawidzimy. Zreszta praca w agencji
chyba przestala by¢ typowym zajeciem dla projektantéw grafiki uzytkowej. Po
komercyjnej stronie mocy zastapily ja mnogie specjalizacje.

Wieszczony kryzys w projektowaniu dla kultury okazal si¢ nie taki straszny.
Szczegodlnie ostatnie 15 lat bylo plodne. Wiele odstawionych na boczny tor
dizajnerskich aktywnosci ponownie 1$ni, w czym duzo zaslugi ma edukacja i
wymiana miedzynarodowa. Atrakcyjne stalo si¢ tworzenie fontéw,
projektowanie zobiektywizowanej informacji. Odrodzilo si¢ projektowanie
prasowe. Dizajn stal si¢ narzedziem badania i zmiany spoleczne;j.

Czy tu w ogole jest jakis problem?

Owczesny podzial na kulturalne i komercyjne wydaje sie mocno nieaktualny
takze dlatego, ze na rynek pracy weszly urodzone po przemianach
politycznych pokolenia swobodnie przemieszczajace si¢ pomiedzy Swiatami
kultury i biznesu. W nowej Polsce zreszta tak naprawde nikt publicznie nie
formulowal postulatéw etycznych, tak jak to zrobili sygnatariusze pierwszego
i drugiego manifestu First Things First', i nikt nie traktowal dizajnu jako
sprawy politycznej. Chyba za dlugo byliSmy w szarym PRL-u, Zeby
kontestowac kolorowe papierki opakowan.

Wigkszym zainteresowaniem cieszg si¢ konferencje i wyklady po$wigecone
autoprezentacji, wchodzeniu na rynek zawodowy i wycenom prac niz na
przyklad te skupione na rozpoznaniu sensu pracy projektanta w globalnym
spoleczenstwie informacyjnym. Po stronie , kulturalnego” zleceniodawcy
nastgpilo pewnego rodzaju urynkowienie. W instytucjach, muzeach, galeriach
model wdrazania opraw graficznych, okladek, plakatow czy stron
internetowych przypomina to, co si¢ praktykuje w firmach. Sa briefy, dzialy
marketingu, obslugi mediéw czy sponsoréw, gdzie obowiazujaca waluta
(podlegajaca inflacji, a jakze) sa logotypy na pasku. W Krakowie, gdzie
mieszkam, urzad miasta, posredni producent wielu wydarzen kulturalnych,
obrandowuje wszystko obowiazkowa ramka i wielkg nazwa miasta, niczym
korporacja nieczula na projektowe niuanse i indywidualizmy. W tym sensie
termin ,,przemys! kultury” jest jak najbardziej na miejscu, a stosowane zabiegi
wizualne przypominajg swoja forma reklamy firm.

Popularne kiedys$ konkursy na pojedyncze dzielo (logo, okladke czy plakat)
skierowane do szerokiej rzeszy projektantéw zaczely przybierac forme
przegladu portfolio i zapraszania kilkorga wybranych do zamknietego etapu.
Sprawnie facylituje to Stowarzyszenie Tworcow Grafiki Uzytkowe;j.
Premiowane sg firmy lub zespoly z ugruntowanym doswiadczeniem, co w
zamysle zmniejsza ryzyko organizatora, ktéry — duzo bardziej niz kiedys -
chce otrzymac rozbudowany projekt. Konkurs w nowym ujeciu przestal



pehic¢ funkcje animowania srodowiska tworczego, ulatwia jednak zycie
zleceniodawcy i udane wdrozenie.

Po drugiej stronie umownego boiska biznes ch¢tnie korzysta z butikowych
pracowni, freelanceréw i niezaleznych ilustratoréw kojarzonych raczej z ta
kulturalng sfera, lezaca na intelektualnych i estetycznych antypodach agencji
sieciowych. Zatarla si¢ granica, ktora byla tak wyrazna po przemianach
gospodarczych i politycznych poczatku lat 9o. Dzisiaj trudno odréznic, co jest
komercyjne, a co nie (w tym numerze ,,Form” pisze o tym Marcin Wolny).
Wydaje mi sig, ze jesli uparliby$my si¢ szukac jakichs rozréznien miedzy
komercja i kulturg, to zaleza one bardziej od stosunku do tresci niz od branzy
czy klienta.

Tresc

Projektowanie graficzne wywiedzione ze sztuk wizualnych jest jezykiem,
forma komunikacji, i jako takie ma swoja wewnetrzna strukture gramatyczna.
Moze jest ona duzo mniej skodyfikowana, rozleglejsza, przez co mniej
precyzyjna w poréwnaniu z jezykiem naturalnym czy muzyka, ale nadal
tworzg ja powtarzalne i powszechnie zrozumiale komponenty. Wspoélczesne
media premiuja ten jezyk, czego dowodem jest lawinowo rozwijajaca si¢
kultura obrazkowa: od filmikéw na TikToku, przez infografiki, do memow.
Nasuwa si¢ podejrzenie, Ze skoro méwimy o jezyku, to nie typ zlecenia, ale
tres¢ moze by¢ tu jezyczkiem u wagi. Nie przypadkiem w dizajnerskich
konkursach czy publikacjach pojawiaja si¢ przewaznie realizacje z obszaru
kultury. Ta ma do zaoferowania ciekawszy ,,wsad” intelektualny. Po
merkantylnej stronie tresci ograniczaja si¢ zwykle do must have. Projekt
wywiedziony z tak ubogiej mysli bedzie skazany na jednostronne uwypuklanie
cech formalnych. W jeszcze gorszej sytuacji znajdzie si¢ twdrca pracujacy z
trescig glupia lub celowo mylaca, jak to czesto jest w przypadku reklam.

W tym momencie trzeba tez ponarzekac, ze w obu, troche tu sztucznie
wyabstrahowanych srodowiskach: komercyjnym i kulturalnym - twércy
niezwykle rzadko wychodza poza role¢ dawcy ,,opakowania”. Traktuja tres¢, z
ktora pracuja, jako dopust Bozy i co$ nietykalnego. Kregostupem grafiki
uzytkowej jest typografia, wiec zajmujemy si¢ tekstem, ale niezmiernie rzadko
w niego ingerujemy lub uzywamy go na poziomie znaczeniowym, zanim
wezmiemy si¢ do grzebania w fontach. Praca ,,w kulturze” daje chyba wigcej
sposobnosci do udzialu we wspoltworzeniu tresci. Interpretacja czy wlasnie
tworczy przeklad sa oczywiscie takze obecne po stronie komercyjnej. W
koncu najslynniejszy plakat migdzywojnia to reklama proszku do prania .
Wydaje mi si¢ jednak, Ze akurat te cechy, reprezentowane przed wojna przez
Tadeusza Gronowskiego czy duet Jana Lewitta i Jerzego Hima, odchodza w
przeszlo$¢ wraz z coraz dokladniejszymi analitycznymi narzedziami
personalizacji lub mierzenia i Sledzenia reakcji odbiorcéw, co jest kluczowe w
prowadzeniu wspoélczesnego biznesu. Wartos¢ dodana staje si¢ irrelewantna i



ostatecznie zb¢dna. Narzedzia wplywu staja si¢ z jednej strony wyjatkowo
precyzyjne w docieraniu do nas i - z drugiej - prymitywne w przekazywanej
tresci, ktdrej juz nie musza sublimowac. Projektanci grafiki sa tu dawcami
ergonomii (na przyklad UX) oraz modnych trendéw, ktérymi posluguja sie
lepiej niz zwykli cywile.

B1 - co to wlasciwie za format jest?

Jesli mialbym nazwac jakie$ zmiany, ktore nastapily w ostatnich 20 latach w
projektowaniu dla kultury w naszym kraju, to chyba podkreslilbym
zadomowienie si¢ projektowania graficznego wlasnie jako fenomenu
komunikacyjnego, a nie - jak bywalo dawniej - polegajacego na proliferacji
autorskiego stylu. Ilustruje to $wietnie utrata czolowej roli duzych festiwali
plakatu, ktdre staly si¢ wlasciwie wystawami grafiki artystycznej, wspanialymi
kopalniami inspirujacych eksperymentéw formalnych, niewiele jednak
mowiacymi o zmianach w projektowaniu. Na ulicy druki sg czescia
rozbudowanych identyfikacji wizualnych. Ich tres¢ i format bywaja
uzaleznione od konkretnego miejsca. Projektanci, korzystajac z tego, ze druk
wielkoformatowy nie musi by¢ nakladowy (wszystkie egzemplarze takie
same), modyfikuja obrazy, a odbiorca sklada je sobie jak rozsypane po miescie
puzzle.

Waznym problemem projektowym staje si¢ polaczenie ze sobg wielorakich
elementow. Plakaty, banery na stronach WWW, identyfikacja w mediach
spolecznosciowych, filmy, gadzety, wydawnictwa. To wszystko trzeba jako$
spia¢, nie tracac klarownosci przekazywanych informacji. Nawet
niskobudzetowe wydarzenia o malym zasiegu juz nie zadowalajg si¢
pojedynczym plakatem B1. Wlasciwie to coraz czesciej, i nie tylko za sprawg
epidemii, stykam si¢ z zamowieniem oprawy graficznej, ktéra bedzie ogladana
prawie tylko via Instagram i Facebook.

Autor_

Mimo pewnych zlodliwosci pod adresem skomercjalizowanych instytucji
kultury trzeba przyznad, Ze nauczyly si¢ one od rynku uzywania dizajnu jako
praktycznego narzedzia, co juz koliduje w pewnym stopniu z ,,autorskosciag”
zleconego projektu. Brzmi to moze brutalnie dla kolekcjoneréw i innych
milo$nikow plakatu artystycznego, ktory dawniej byl podstawowym budulcem
identyfikacji wizualnych w obszarze kultury. Autor projektu stal w centrum, a
jego zamaszysty podpis byl nieodlaczng czescig dziela. Przez wiele lat
slyszeliSmy o upadku autorskiego projektowania, w tym polskiego plakatu
filmowego, ktory dzisiaj, jak pisze Lex Drewinski, ,,praktycznie nie istnieje”.
W PRL-u ,grafikowi niczego nie narzucano [...]”", a ,,[...] plakat filmowy byl
traktowany w Polsce jako indywidualna wypowiedz artysty grafika [...].
Najwigkszym walorem [...] pozostawaly pomysl oraz skrétowos$¢ wypowiedzi,
ktéra pomimo znacznej redukcji formy graficznej doskonale oddawala



przeslanie, klimat oraz charakter filmu, czego nie mozna niestety nadal
odnies¢ do wigkszosci plakatow zachodnich”. No wlasnie, czy na pewno
oddawala charakter filmu? Latwo wypowiedzZ Drewinskiego zilustrowa¢
kanonicznymi przykladami takimi jak Nocny kowboj Waldemara Swierzego
czy Kabaret Wiktora Gorki. Plakat do Rocky’ego Waldemara Lutczyna
przywolany w artykule Drewinskiego na pierwszy rzut oka tez $wietnie pasuje
do tezy. Pojawia si¢ jednak watpliwos¢, czy 6wczesny milosnik tego filmu
oczekiwal cudownie prostej metafory serca zrobionego z regkawicy
bokserskiej, czy moze wolalby sobie zawiesi¢ na meblosciance umie$nionego,
blyszczacego od potu Slya ? Takich przykladéw mozna wytropi¢ wigcej. Jakub
Erol, jeden z najzdolniejszych twércow przelomu lat 7o. i 80., robi naprawde
nierozsadne rzeczy w plakatach do poczciwych Poszukiwaczy zaginionej Arki i
Obcego Ridleya Scotta, gdzie niebieskimi oczami patrzy na nas klatka
piersiowa. Ten sam autor w wielu pracach, jakby dla réwnowagi, uzywa
przeksztalconej fotografii i rezygnuje ze swojego rozpoznawalnego stylu.
Widac¢ to na przyklad w Terminatorze i Gwiezdnych wojnach. Swoja droga
praca do filmu Lucasa portretujaca C-3PO jest kultowa wsrdd fandw tej
epopei pewnie wlasnie dlatego, Ze ukazuje ich ulubionego bohatera sauté.
Takie obserwacje nie dotycza tylko wizerunkéw z popkultury. Wieslaw
Walkuski wprawia widza Idiotéw von Triera w zaklopotanie. Jak barokowa w
kolorze i sposobie malowania konwencjonalna przeno$nia ma zilustrowac
film stworzony w my$l awangardowej Dogmy 95?2

W tych przykladach, na ktore patrze¢ z sympatia, nie podwazam prawa do gry
skojarzeniami i wlasnej interpretacji. Zastanawiam si¢ za to nad relacja tres¢
- projektant — odbiorca, gdzie pokretio skali nastawione jest zdecydowanie na
autoekspresje wykonawecy zlecenia, co w konsekwencji powoduje
znieksztalcenie informacji. Po latach, oderwane od swoich desygnatéw, prace
te cieszg oko w publikacjach i obiegu kolekcjonerskim, tyle Ze nie taka byla
ich poczatkowa rola. Na Scianie chcialbym mie¢ zbijajaca z tropu i wlasciwie
dowcipng interpretacj¢ Erola, ale przy wejsciu do kina wolg po prostu zdjecie
Sigourney Weaver w towarzystwie ksenomorfa. Ujety w ironiczny czy
metaforyczny nawias bohater tego typu widowiska traci swoja moc, bo juz nie
jesteSmy w stanie si¢ go ba¢ ani z nim zidentyfikowa¢, a to ostatecznie psuje
nam zabawe.

Mysle, ze w kryzysie polskiego projektowania graficznego po 1989 roku, o
ktoérym pisze Drewinski, nie chodzilo tylko o brak mecenatu panstwa czy
niewiedz¢ mlodego rynku o istnieniu wybitnych twércow. Moze ich
eksponujace bardziej autora plakatu niz temat metody przestaly pasowac do
nowoczesnego, zwykle popkulturowego imaginarium narzucajacego wilasne
kody. Moze - nade wszystko - plakaty zostal wyreczony przez trailer, a druki
staly si¢ tylko jego nieruchomym powidokiem.



Naduzywanie autorskiej witalno$ci w pracach dla kultury nadal wystepuje, ale
chyba jest mniej oryginalnie. Wlasny styl, o ktéry bylo latwiej w Swiecie
analogowym, przepoczwarzyl si¢ w pogon za kolejnymi trendami, ktére staly
si¢ wspdlnym i autotelicznym zasobem w zglobalizowanych ekosystemach
typu Behance czy Dribble. Wydaje mi sig, Ze obecnie tworcy, ktérzy nie
zrezygnowali z autorskiego podejécia do obrazu, narracji, metafory i
stwarzania wlasnego odrebnego stylu, przemigrowali w obszar ilustracji, a
potencjal artystyczny nierzadko realizuja bez niczyjej pomocy, sprzedajac
swoje prace na targach plakatu i poprzez platformy typu Etsy. W ten sposéb
drugie zycie zyskuja takze zlecone prace, na przyklad przeksztalcajac si¢ z
ilustracji prasowej czy okladki ksigzki w pigknie wydany niskonakladowy,
dekoracyjny plakat. Na ulicach widze zjawisko, ktére znam z okladek plyt czy
ksiazek. Otdz coraz cze¢sciej (na przyklad w wielkoformatowych plakatach dla
Starego Teatru w Krakowie) jako ilustracja do spektaklu cytowane sg dziela
sztuki wspodlczesnej. Odrebnos¢ i autorsko$¢ warstwy wizualnej zostala tu
zaakceptowana i zastosowana w 100 procentach. Nikt tutaj nie préobuje
znalez¢ uzytkowego kompromisu miedzy podporzadkowaniem sie tresci a
oryginalnoscia artysty-projektanta. Artysta jest artysta, jego dzielo jest
autonomiczne, stworzone czg¢sto wczesniej, bez kontekstu uzytkowego.
Tworzy ono raczej pomost znaczeniowy, niz narzuca nam arbitralng
metafore. I dziala to nadzwyczaj dobrze.

W typowym procesie projektowym w §wiecie merkantylnym poruszamy si¢
zazwyczaj w triadzie zleceniodawca - dizajner - odbiorca. Realizuje
zamoéwienie klienta, ale takZe moderujeg, czgsto sprzeczne interesy
sprzedajacego i kupujacego. W projektowaniu dla kultury dochodzi czwarta
osoba: tworca dziela, ktérego dotyczy nasza realizacja. Dlatego zaczepiam
tutaj plakaty filmowe. Prosciej jest thumaczy¢ na jezyk wizualny muzyke czy
literature. Figura autora, na przyklad okladki ksiazki, nie koliduje w takim
przypadku z trescig. No moze dopoki nie stara si¢ on wyreczy¢ wyobrazni
czytelnika, pokazujac wizerunki bohaterdéw.

W przypadku identyfikacji filmu, wystawy fotografii lub malarstwa musimy
szukaé rozwigzan, ktore nie zdominujg tresci - réwniez bedacej obrazem. W
tego typu przypadku zdarzalo mi si¢ odwracac relacje i stosowac wylacznie
tekst lub czysta informacje w projekcie, programowo uciekajac od uzywania
wlasnej ekspresji. Tak sie¢ stalo kilkukrotnie w przypadku identyfikacji
Krakowskiego Festiwalu Filmowego, gdzie od 11 lat razem z Jakubem de
Barbaro staramy si¢ uzywac prawie wylacznie materialu dostarczanego przez
filmowcéw (Sciezki dialogowe, kadry, fotografie twércéw). Ci, posrednio
weciagnieci do procesu projektowego, reaguja z duzo wigkszym entuzjazmem
niz na stosowane dawniej plakaty.

PrzywykliSmy sadzi¢, ze to w pracy dla kultury mozna bardziej ujawnic siebie
jako oryginalnego twdérce. Odkryciem na moj wlasny uzytek bylo to



zespolowe dzialanie i zrzucenie brzemienia niepowtarzalnosci pojmowanej
takze jako ksztaltowanie wlasnego stylu. Jak kazdy tworca oczywiscie lubig
pracowac nieszablonowo, ale wolg¢ sytuacje, gdy dzieje si¢ to mimochodem.

Rola projektanta nie ogranicza si¢ do translacji na obraz. Coraz cz¢éciej
bywamy kims§, kto swoja praca destyluje i objasnia amorficzna,
skomplikowang lub eksperymentalng tres¢ na przyklad z obszaru sztuki lub
nauki. W takich przypadkach dizajnerzy sa juz nie tylko grafikami, wchodzac,
jesli potrafia, w buty redaktoréw lub kuratoréw. Oczywistoscig dla mnie jest
to, ze w pracy nad ksigzkami (szczegdlnie tam, gdzie wydawca nie ma
doswiadczenia) wazniejszym aspektem jest dopasowanie struktury i redakc;ji
tekstu do opisywanego problemu i czytelna organizacja fotografii niz
stworzenie oryginalnej oprawy.

Bardzo duzy wplyw na kulture, a co za tym idzie, na jezyk projektowania
wywierajg coraz doskonalsze algorytmy i rozwijajaca si¢ sztuczna inteligencja.
Mozna juz nawet rozpoznaé pewng estetyke A, poslugujaca si¢ forma obrazu
w nieprzejrzysty dla nas sposob. Te nie-ludzkie podmioty sa juz autorami lub
wspolautorami. Stang si¢ pewnie takze odbiorcami projektow. W koncu kod
kreskowy na okladce ksiazki nie jest dla naszych oczu.
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On the economic transition related split between the commercial and the
cultural in the 1990s, and on how the contemporary divisions seem obsolete
today. On content as an element affecting the perception of designs for the
area of culture, as distinct from form and visual trends. On the changing
formula of visual format and the diminishing significance of poster as their
main component. On abuse and restrictions of designer’s original vitality and
their effect on communicating the message. On a visual artist as the fourth
party to the design process. On easing the burden of uniqueness defined as
shaping one’s own style.

Keywords: culture, poster, visual artist, applied graphics designer, visual
identity
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5 Autor robi szpagat

O usprawiedliwionym przemianami gospodarczymi rozdzwigku miedzy
komercyjnym i kulturalnym w latach 9o. i o tym, ze dwczesne podzialy dzisiaj
wydaja si¢ nieaktualne. O tresci jako elemencie wplywajacym na postrzeganie
projektéw dla sfery kultury, w odréznieniu od formy i trendéw wizualnych. O
zmieniajacej si¢ formule opraw graficznych i utracie znaczenia plakatu jako
glownego ich skladnika. O naduzywaniu i ograniczaniu autorskiej witalnosci i
wplywie tych dzialan na przekazywane tresci. O artyscie jako czwartej osobie
w procesie projektowym. O zrzuceniu brzemienia niepowtarzalnosci
pojmowanej jako ksztaltowanie wlasnego stylu.



